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Forord

Intresset for att beskriva kulturella néringar och kulturella naringars bidrag till tillvéxt och
utveckling 6kar pa saval nationell som regional niva.

Tillvaxtanalys, och tidigare ITPS (Institutet for tillvaxtpolitiska studier), har vid nagra
tillfallen tittat narmare pa hur dessa naringar och deras bidrag till den samlade ekonomin
kan beskrivas och forstds. Denna rapport ar den tredje delen i detta arbete.

Rapporten diskuterar dels hur kultur kan forstds som en ingrediens i regionala
utvecklingsprocesser. | denna del redovisas saval teoretiska utgangspunkter och metoder
for ett sadant arbete som konkreta exempel pa forsok att fanga ekonomiska konsekvenser
av regionala satsningar pa kulturnaringar.

Dessutom redovisas ett vidare resonemang kring kulturrdkenskaper dar sérskilt fokus satts
pa hur man kan forsoka att sarskilja kulturella naringar i nationalrakenskaperna. | denna
del gors ocksa jamforelser med motsvarande forsok i andra lander.

Rapporten har utarbetats av Anne Kolmodin (projektledare), Lars Bager-Sjogren och
Fredrik Junkka.

Ostersund, maj 2010.

Dan Hjalmarsson

Generaldirektor
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Sammanfattning

Forenklat kan man sdga att kultur har ett ekonomisk inflytande i tre dimensioner. Den
forsta dimensionen berdr det som oftast bendmns socialt kapital eller faktor X och handlar
om kulturens betydelse for de relationer, natverk och tillit som knyter samman
befolkningen i en region. Den andra dimensionen ser kultur i form av nagot som lockar
externa besokare till omradet. Oftast tanker man har pa historiska monument eller
naturscenerier. Pa senare tid har aven den atmosfar och spanning som ar skapad av dem
som bor i omradet kommit att fa ett allt storre intresse nar man beskriver kulturens varde.
Berlins ostra delar och Londons marknader &r exempel harpa. Nar kultur pa dessa satt
attraherar besokare &r det att betrakta som en form av tjansteexport. Slutligen, den tredje
dimensionen behandlar hur kultur kan ha inflytande pa foremal och eventuellt tjanster som
kan transporteras fran regionen och darigenom inbringa exportinkomster.

Denna rapport tar upp tva aspekter av att mata kulturnaringars ekonomiska inflytande. Den
ena beskriver hur man fangar direkta och indirekta effekter av en kulturaktivitet eller en
investering och den andra hur man férsoker se kulturens ekonomi som en del i national-
rékenskaperna.

| den forsta delen beskrivs tva undersokningar som belyser vilken information en regional
aktor bor ta fram for att kunna uppskatta vardet av en kulturinvesterings lokala ekonomiska
inflytande. Vi har fokuserat pa de mest nddvéandiga berakningar som bor goras for att
atminstone ha ett primart material som kan anvéandas som beslutunderlag pa lokal och
regional niva. Berakningar av direkta och indirekta effekter ar nddvéandiga for att kunna
rékna ut en kulturmultiplikator d.v.s. en form av avkastning under en viss tid. Har &r det
ocksa viktigt att dven rakna med de negativa effekterna i form av lackage. For en liten
region ar kanske den storsta utmaningen att mobilisera ortens resurser sa att de kan
anvandas pa ett flexibelt satt. En av de viktigaste stutsatserna ar att insatsvaror och tjanster
bor sa langt som majligt hamtas fran regionen.

Den andra delen belyser problematiken med att méta kulturnéringar och kulturens andel av
BNP, s.k. kulturrdkenskaper. Att berdkna den andelen av nationalrdkenskaperna (NR) som
utgors av kultur, vilket kulturrakenskaper skulle gora, innebéar att man maste kunna
avgransa vad som ar bade foradlingsvarde fran kulturproduktion och vad som &r
anvandning av kultur. Erfarenheten fran andra lander visar att det kravs vissa forbattringar
av statistiken for att kunna gora detta, vilket innebér kostnader bade i form av tid och i
form av resurser. Det ar varje lands ekonomiska statistiksystem som sétter grénser for hur
val det &r mojligt att urskilja ekonomiska aktiviteter som refererar till kultur. Ett dilemma
ar att landerna idag utgar fran olika definitioner av kulturnéringar néar de beréknar sina
kulturrakenskaper. Detta far till foljd att mojligheten att gora jamforelser mellan landerna
minskar.



1 Bakgrund/inledning

Myndigheten for tillvaxtpolitiska utvarderingar och analyser, Tillvéxtanalys, och tidigare
Institutet for tillvaxtpolitiska studier, ITPS, har rapporterat ett flertal uppdrag till bade
Naringsdepartementet och Kulturdepartementet med anknytning till kulturella -/ kreativa
naringar, upplevelseindustrin och kulturndringar. Utifran Tillvéxtanalys generella uppdrag
och regleringsbrevsuppdrag har rapporterna fokuserat pa den del av naringarna som kan
kopplas till kommersialisering och néringsverksamhet samt tillvaxt i framtiden, vilket inte
pa nagot satt innebar att kultur utifran ett kulturpolitiskt perspektiv ar mindre viktigt.
Rapporterna har bland annat behandlat problematiken med de olika definitionerna som
forekommer parallellt samt svarigheten med att statistiskt méta en “’sektor” som inte foljer
den traditionella industriella logiken. Genom aren har det &nda tagits sma steg for att hitta
kompletterande sétt att studera och mata vérdet av denna sektor.

Naringsverksamhet med prefixet “kreativ” eller “kultur” har under de senaste tio aren
uppmarksammats fran ett naringspolitiskt perspektiv. Det finns en forvantan pa att dessa
branscher ska ha en storre omséattning och sysselséttning &n den genomsnittliga ekonomin.
Rent empiriskt har det dock varit problematiskt att harleda detta. Delvis beror det pa att de
olika definitionerna innehaller olika branscher vilket i sin tur for med sig olika resultat,
ITPS (2008). Vad alla dessa begrepp och definitioner trots allt har gemensamt &r att de
forsoker fanga det fenomen i samhéllet som tyder pa att expressiva varden som estetiska
aspekter och upplevelser har dkat i betydelse i ekonomin. En strédvan efter det unika och
det som inte kan kopieras blir allt mer attraktivt och har har kultur och kulturarvet en viktig
funktion.

Foreliggande rapport ska ses som ytterliggare en del i att forsoka kartlagga och fanga
fenomenet som uppstér nér kultur och néring fogas samman. Aven om det &r svart att méta
de ekonomiska effekterna pa en aggregerad niva finns det delar i kulturnaringarna som
man skulle kunna bli battre pa att mata i ekonomiska termer. Nar kultur och naring méts
kan det innebdra en forandrad affarslogik samtidigt som mycket &r fast forankrat i
traditionell ekonomisk teori.

Litteraturen kring vad kultur kan ha for inflytande pa ekonomin ar som inom manga andra
omraden narmast odverskadlig bade med avseende pa antalet bidrag och pa antalet
infallsvinklar. Ambitionen med denna rapport ar dels att i begransad omfattning aterge vad
som kanske manga redan insatta personer kan uppfatta som konventionella perspektiv.
Dels lyfta fram tva rapporter som exempel pa olika tillvagagangssatt for att fanga
ekonomiska varden av kultur. Nuvarande myndighet och dess foregangare har varit
delaktiga i att studera omradet och har etablerad kunskap som ibland snabbt forsvunnit i
arkiven innan den ens har borjat tillampas i praktisk politik.

Kultur oavsett om det &r en antropologisk beskrivning av hur méanniskor organiserar sin
vardag, eller som konsumtion i form av besck pa en teaterfestival eller produktionen av ett
traditionellt hantverk for forsaljning har dessa aktiviteter ekonomiska konsekvenser som
kan matas. Det svara ar att avgora kopplingen och dess enheter.

! Exempel pa tidigare ITPS rapporter ar: Design for innovation och tillvaxt (2005), En politik fér
design (2007), Kreativ tillvaxt (2008), Globalisering och kultur (2008), Tillvaxtanalys rapport
Kulturnéringar forslag till definition och statistik (2009).



Det finns en forhoppning och forvantning om att investeringar i kulturinstruktioner eller
olika evenemang ska bidra positivt till kommunen. Man ska dock inte lockas och tro att en
kulturinstitution, evenemang eller dylikt alltid bidrar positivt till en regional ekonomi.

1.1 Intresset for kultur och ekonomi
Gar det att mata vardet av en kulturinstitution?

Ekonomisk analys av kultur bade teoretiskt och empiriskt, har med tiden utvecklats till ett
eget forskningsomrade, kulturekonomi. Armbrecht & Andersson (2010), Markusen &
Schrock (2006), Power & Scott (2004) och Power (2002) ar exempel pa forskning inom
omradet. En stor del av forskningen kring det som idag anses som grundlaggande for att
forsta kulturinstitutioners vérde for individer och samhéllet har sitt ursprung i andra
vetenskaper exempelvis nationalekonomi och kulturgeografi, omraden som idag ar vl
accepterade och till och med anses sjalvklara inom den s.k. kulturekonomin.

En del av problematiken kring métbarheten kan relateras till metoder och kvantifierbarhet
men det handlar ocksd om svarigheter som kan knytas till vérderingssystemen och
begrepp. Ett flertal studier menar att en grundférutsattning for att kunna uttala sig om
ekonomiska s.k. nyckeltal ar att forsta kulturinstitutioners input och output, dar input
relativt enkelt kan beskrivas och métas i ekonomiska termer, eftersom den inte skiljer sig
fran foretag i allmanhet. Medan att beskriva den output som en kulturinstitution skapar ar
betydligt svarare, framfor allt om man har avsikten att mata kulturinstitutioners bidrag i
relation till dess syfte. Antalet producerade utstallningar, antal salda biljetter eller liknande
nyckeltal ger endast en otillracklig bild av kulturinstitutioners output och verksamhet,
eftersom de inte ger svar pa vilket varde en kulturinstitution skapar (Throsby & Withers
1979).

1.2 Rapportens upplagg

Kapitel 2 bérjar med en beskrivning av hur kultur behandlas i OECD:s rapporter som en
utvecklingsfaktor. Darefter foljer en kort genomgang av tre olika former av ekonomiska
processer kring en kulturinvestering samt exemplifieringar kring olika delar i processerna.
I kapitel 3 fors en vidare diskussion kring kulturrdkenskaper och det ges en kort
beskrivning av s.k. kultursatellitkonton vilket innebdr en sérredovisning av kulturndringar
som en andel av nationalproduktionen. Dessutom ingar en 6versikt dver hur andra lander
har gjort och vad finns det for mojligheter att genomfora detta i Sverige.



2 Kultur i regionala utvecklingsprocesser

I detta avsitt ges en dversikt av hur kultur kan uppfattas som en utvecklingsfaktor.
Oversikten fokuserar framforallt p& utvecklingsdynamik i mindre orter.

I OECD-rapporten ”Culture and local development” (OECD 2005) behandlas tre
dimensioner av kulturens inflytande. Den forsta dimensionen handlar om hur ett samhélle
ar uppbyggt i form av nétverk och relationer mellan befolkningen i samhéllet. Ett svenskt
exempel ar Gnosjo som ofta lyfts fram och beskrivits som annorlunda, &n andra mindre
tatorter, ndr det géller natverk och relationer. Har ar kultur ndrmast en aspekt av socialt
kapital. Den andra dimensionen ar kultur i form av ndgot som lockar externa besokare till
omradet. Har blir kultur(arv) kalla till nagon form av tjansteexport (mer om detta i néasta
avsnitt). Slutligen den tredje dimensionen handlar om hur kultur kan ha inflytande pa
foremal och eventuellt tjanster som kan transporteras fran regionen och darigenom
inbringa exportinkomster. Denna dimension behandlas dock inte i denna rapport.

Avsnitt 2.1 beskriver mer allmént hur inflytande har redovisats i olika OECD-rapporter.
Avsnitt 2.2 redovisar mer specifikt kulturinvesteringars ekonomiska inflytande som ofta
reduceras till det s.k. mekanistiska “multiplikator”’-modeller, d&r bendmningen mekanistisk
grundar sig i att modellerna blir alltfor forenklade nar de placeras in i den sociala/kulturell
kontext som den forsta angivna dimensionen beskriver.

Trots denna forenkling kommer rapporten att lyfta fram dessa modeller eftersom de éanda
anger vilka grundldggande ekonomiska faktorer som &r lampliga att samla information
kring for en anvandbar uppféljning. Vilken i sin tur kan utgora viktiga underlag for att
lokala och regionala beslutsfattare ska kunna fatta vél underbyggda beslut.

2.1 Kultur som utvecklingsfaktor — kultur och turism

OECD publicerade 2009 rapporten The impact of Culture on Tourism (OECD 2009) som
tar upp den alltmer 6kande delen av turism som gdérs med kulturanknytning. Enligt FN:s
organisation for turism (UNWTO) har antalet internationella ankomster 0kat med 66
procent till 898 miljoner ankomster mellan 1995 till 2007. Fyrtio procent av dessa resor har
kultur som anledning till resan. Kulturresenarerna har ocksd Okat mer &n resandet i
allmanhet (OECD 2009 sid21). Rapporten anfor flera mojligheter (benefits) som
kulturturism kan medféra

o Utveckla sysselsattning och féretagande, diversifiera naringsstrukturen regionalt
o Oka skatteintakter

o Oka regionens varumarke och attraktiviteten att bo dar

¢ Bygga samarbeten och stdrka socialt kapital i regionen

Att utveckla samarbeten mellan olika aktorer i syfte att ar nagot rapporten framhaver som
nodvandigt for en region att utvecklas som destination. Utan ett utvecklat samarbete
(partnerships) mellan invanarna i en region likval mellan regioner med kompletterande
intressen ar det svart att bli framgangsrik. Nagot som bekraftas av de fallstudier som
rapporten presenterar. Man talar om vikten av att de tva sektorerna kultur och turism
samarbetar, att privata aktorer kan engageras for regionens utveckling.
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Kultur som anledning till resande och turism har tidigare kopplats till besék av monument
och kulturhistoriskt betydelsefulla platser. Detta ar vasentligt fortfarande men rapporten
pekar ocksa pa att kultur och kreativa uttryck mer generellt har blivit en anledning till
resande (OECD 2009 s 24f).

Det senare innebar bland annat att manniskor boende pa en plats lyckas skapa eller
formedla en atmosfar som dven andra vill uppleva. Ett exempel & marknaden i stadsdelen
Notting Hill i London. Den &r en av en mangd marknader i London, den ligger i ett omrade
som knappast kan beskrivas som “vackert”. Men karaktiren pa atmosfaren pa marknaden i
Notting Hill & nagot som har visat sig tilltala en mangd besokare utanfér omradet och som
i sin tur férde med sig en 6kad publicitet via Hollywoodfilmen som iscensattes i denna
milj6. Andra exempel som ofta anférs som kopplade till atmosfar ar den nyfikenhet att fa
uppleva miljéer som man relaterat till vid l&sning av bdcker. | Stockholm &r intresset for
guidningar i “Millennium”-kvarteren stort liksom resor till Ystad och Osterlen p& grund
framgangen med Wallander-bockerna (ITPS 2008).

Ovan namndes betydelsen av samarbete. OECD (2009) anfér att turism som en ren
kommersiell néring skiljer sig i “ethos” frdn kulturaktivitet er da dessa inte é&r
vinstinriktade. Man refererar till Kanadas berékningar av hur turismintakter fordelar sig pa
olika verksamheter. Kulturverksamheter andel &r | Kanada gar cirka sex procent (i Sverige
motsvarande andel) av turismintdkterna medan andra verksamheter som transporter och
detaljhandel erhaller sammantaget andelar nara 50 procent. 2

Men detta ar de direkta intdkterna. Kulturens betydelse for att skapa attraktivitet namndes
ovan och erkénns av de flesta. Denna attraktivitet kan métas dels i direkta intakter men
&ven i indirekta det vill sdga de floden av inkomster som kommer en destination till del
som inte ar rena intradesavgifter. Resten av kapitlet 4gnas at betydelsen av att fanga dessa
intdkter och hur man kan gora det.

2.2 Tre modeller av ekonomiskt inflytande

Vad &r da ekonomiskt inflytande och hur ska man kunna félja det? I detta avsnitt beskriver
OECD-rapporten i korthet olika processer som ofta namns i studier och rapporter kring
kulturnaringar. Ekonomiskt inflytande kan ske pa flera olika satt, vardekedja, solsystem
respektive multiplikator (figur 1). Det finns inga tydliga granser mellan dessa utan snarare
Overlappar de varandra i vissa avseenden och dédrigenom beskriver de olika perspektiv. |
princip handlar det om att:

¢ Identifiera de komponenter som adderar varde, eller
e ldentifiera de komponenter som &r nodvéndiga for att realisera vérde, eller
o ldentifiera direkta respektive indirekta effekter av en “aktivitet”

Vardekedjan ska tolkas som den i foretagsekonomi etablerade modellen for ”véarde” som
foradlas/formeras i en kedja av funktioner. Till exempel beskriver kedjan av handelser: idé,
prototyp, produktion, distribution och konsumtion en sadan vérdekedja. Varje del i denna
kedja kan naturligtvis delas upp i &nnu mindre komponenter. Inom foéretagsekonomin finns
en omfattande diskussion om vérdekedjan samt alternativa modeller for véardeproduktion

? Tillvéxtverkets statistik for 2008 anger att kulturtjanster som andel av total turism p& 244
miljarder utgjorde cirka 5,7 procent eller 14 miljarder.

(http://www . tillvaxtverket.se/huvudmeny/faktaochstatistik/omturism/ekonomiochsysselsattning.4.210
99e4211fdba8c87b800017287.html)
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som vérdestjarnan, som anger mer l6sa, natverksbundna kopplingar. I sammanhanget vill
vi dock podngtera att perspektivet vardekedja anger att det finns en tydlig koppling mellan
olika steg i foradlingen av vardet (Wikstrém et al 1994).

Virdekedjemodellen (i OECD 2005 anges den som ”sector studies”) kan sédgas vara en
arketyp for “ax till limpa resonemang” kring hur vérde skapas. Har talas det om faser av
skapande, producerande, distribuerande och slutligen konsumerande. Naturligtvis gar det
aven att formulera mellanfaser som lanserande o.s.v. Resonemanget skiljer sig inte fran
andra liknande ansatser, det vill siga metoden gar ut pa att identifiera alla som &r berérda
av de olika stegen mellan produktion av till exempel en bok och tills den nar sin lasare.
Har summeras de olika leden med avseende pa den intensitet som de bidrar med och pa sa
satt nas nagon form av totalsumma.

Figur 1 "Modeller” fér inflytandeprocesser

Vardekedja Solsystem "Multiplikator” @

SCro) (0)  e%e

5 o

Den andra modellen pa ekonomiskt inflytande ir solsystemet” eller ringar pa vattnet som
det ocksa kallas (bada orden ér till viss del vilseledande). De yttre ringarna far inspiration
av de inre kallorna som fungerar som passiva insatsfaktorer. Om en Overenskommelse
uppstar mellan de inre och yttre ringarna sker den mer pa initiativ av de yttre ringarna.
Med andra ord den inre ringen kan inte bestimma om ”idén” kommer att skapa ett
ekonomiskt varde utan det ar den yttre ringen som gor det. Till exempel, en reklambyra far
en idé att anvanda en populdar melodislinga i en lanseringskampanj fér en ny vara eller
tjanst. Melodin anvands for att den har ett symboliskt varde som medfér att den skapar
attraktion at varan eller tjansten. Det var nagot som man varken kunde veta eller ens
kalkylera med nar melodin en gang skapades. Vardet i melodin har utvecklats utifran andra
skal och under en annan tid an den produkt som reklambyran levererar for varan/tjansten.

Ett exempel pa hur “’solsystemsmodellen” anvands & EU-kommissionens green paper dar
det anges att

“Creative industries” are those industries which use culture as an input and have a
cultural dimension although their outputs are mainly functional. They include
architecture and design, which integrate creative elements into wider processes, as well
as subsectors such as graphic design, fashion design or advertising.

Den tredje varianten, multiplikatorn, har sitt ursprung i nationalekonomisk makroekonomi
for att beskrivna relationen mellan en forandring i en sa kallad exogen variabel som
investeringar och dess efterfoljande effekter pa den totala inkomsten (Dickson et al
(1986)).* Multiplikatoreffekt ar en konsekvens av all typ av ekonomisk verksamhet, dven
kulturbetingade sadana. | OECD-rapporten aterger multiplikatorn summan av de
ekonomiska konsekvenser av ett konsumtionsbeteende som satts igang av en kultur-

¥ EU Commission (2010) sid 6. Inom EU anvénds begreppet CCI, Cultural and Creative Industries
* Se appendix for formell beskrivning. Exogen anger en fordndring utanfor “modellen” dvs. ndgot
som modellen inte kan forklara.
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handelse (kulturinvestering, event, evenemang eller liknade). Har kommer vi att bendmna
det som kulturmultiplikator.

Bygger pa antaganden

| syfte att fa en analogi med den makroekonomiska exogena variabeln utgar resonemanget
fran vad vi kalla en “kulturinvestering”. Det kan vara en hantverksfestival,
iordningsstéllandet av ett kulturarv, byggandet av ett museum eller liknande. Vad som &r
viktigt att komma ihdg ar att varje harledning av effekter, som i kulturmultiplikatorn,
bygger pa vissa antaganden. Konsekvenserna som multiplikatorn anger ska jamforas med
att en investering inte gors. Detta antagande spiller Gver i ett antagande om att
“kulturinvesteringen” ér enda orsaken till att besdkare kommer till omradet/regionen under
den tid som studeras eller dtminstone att forandringen i besokarantal fran en tidigare period
kan hirledas till “kulturinvesteringen”. Om detta antagande inte galler maste
konsekvenserna anpassas efter hur stort inflytande kulturinvesteringen har. Ett exempel &r
att man inte tar hansyn till regionens karaktar. | en region som har en stor befolkning och
ett mangfacetterat naringsliv kommer en “kulturmultiplikator” formodligen att bli mer eller
mindre omdjlig att berékna. I en mer isolerad ort, Bowitz & Ibenholt (2009) refererar till
Roros i Norge, kan en undersokning vara meningsfull. 1 mindre orter med goda
uppféljningstraditioner kan en ytterligare satsnings effekter atminstone delvis hérledas.

| ett regionalt perspektiv innebér det att en positiv utveckling av en kulturinvestering
kraver att det finns lediga resurser inom regionen som inte tagits i bruk och (om detta
behdvs) att man med investeringen kan attrahera resurser utifran. Bowitz & Ibenholt
(2009) menar att for de flesta orter pa landsbygd ar antagandet om lediga resurser rimligt
att gora.

| alla teoretiska sammanstallningar finns ett antal antaganden som maste tas for givna. Har
for vi ett forenklat och resonemang kring ekonomiska konsekvenser dar till exempel
forandringar i relativpriser exkluderas. ®

”Multiplikatorer” &r en kvot mellan summan av direkta och indirekta effekter av en
investering. Om multiplikatorn ar storre dn 1 har investeringen foljaktligen astadkommit
ekonomiska resultat som &r stérre an densamma. Multiplikatorer kan berdknas pa olika
satt. Berdakningarna ar lika varandra till strukturen, det som skiljer dem at ar att de utgar
fran olika slag av datamaterial.®

OECD (2005) beskriver tre varianter av multiplikatorer Input-output-multiplikatorn kraver
mest information da denna ar en funktion av alla floden mellan de i regionen ingaende
branscherna och export/import utanfor regionen.

”Ad-hoc” multiplikatorn borjar istéllet i undersékningar av olika typer av turistrelaterade
utgifter (Archer 1981, Baijens et al 1997). Har tar man héansyn till olika konsumtions-
beteende hos olika slags turister och foljer effekterna av dessa.

® I en konkurrens- och innovationsekonomi kommer resurser att ga till dem som kan betala mest for
resurserna. Dessa ar de som levererar varor och tjanster som genererar mest betalningsvilja. Detta
leder till férandringar i relativpriser.

® Investering anvéands har n&got 16st. Mer strikt ar det en utgift som periodiseras d& den antas ha en
livslangd pa mer &n ett ar. Om hela investeringen ska vara med i namnaren pa multiplikatorn bor
effekter som Gver flera ar som kan knytas till investeringen inraknas.
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Slutligen den klassiska varianten ar den sa kallade “keynesianska” (se bilaga 1) som borjar
i en investering och avser att fanga upp efterféljande led som pa nagot satt ar kopplade
ekonomiskt till denna investering. Denna skiljer sig fran input-output multiplikatorn i det
avseendet att den uttryckligen fangar upp den effekt av ringar pa vattnet d.v.s. den fangar
effekter i mer &n ett led, som en investering medfor.

I avsnitt 2.3 gér vi igenom den “keynesianska” multiplikatorn i ett lokalt perspektiv da den
ger en uppfattning om vilka uppgifter som bor samlas in pa lokal niva for att fa en rimlig
uppfattning om vilka ekonomiska forhallanden som paverkats.

2.2.1 Anledningen till kulturinvesteringen - betalningsvilja

OECD (2005) namner att undersékningar av betalningsvilja anvands nér ett beslut om en
eventuell nyinvestering ska goéras och nar man vill underséka hur finansieringen av denna
kan legitimeras. | avsnitt 2.5 beskrivs narmare hur denna ansats. Ur ett neoklassiskt pers-
pektiv sa anses véarde vara summan pengar som en person ar beredd att betala (willingness-
to-pay) for att fa tillgang till varor, tjanster och upplevelser. Den kan dven anvandas nar
man avser att fordndra organisationen av finansiering och produktion av en kultur-
institution.

2.3 Attt fanga ekonomiska konsekvenser

Berakningar av direkta och indirekta effekter ar nddvandiga for att kunna rékna ut en
kulturmultiplikator, vilket ar densamma som en form av avkastning under en viss tid for en
kultursatsning. OECD (2005) anger uppskattade kulturmultiplikatorer mellan 1,23 och
1,42 (tabell 1) men varnar for att ta nagra nivaer som sjélvklara.

Tabell 1 OECD redovisade kulturmultiplikatorer

Befolkningstdthet Museum Teater
Hog 1,42 1,40
Mellan 1,28 1,26
Lag 1,26 1,23

OECD(2005) primérkdlla: Myerscough (1988)

De i tabell 1 angivna vérdena ger en fingervisning om troliga nivaer men ocksa en
indikation pa att “effekten” av en investering kan forvintas vara storre i omrdden med
storre befolkning. Detta dr en sanning med modifikation som boér forklaras narmare. OECD
(2005) betonar pa flera stéllen att framfor allt bor detta tolkas som att ju fler resurser som
kan hamtas inifran den egna regionen desto storre blir multiplikatorn (observera att
diskussionen begrénsas till kulturinvesteringar som innebér inkomster via fler bestkare,
det vill saga inte varuexport). Att multiplikatorn &r hogre for omraden med hog
befolkningstillvaxt kan ocksd vara ett resultat av att man Overskattat dess kultur-
investeringseffekter. | en sadan miljo ar sannolikheten stor for att det finns ett flertal
orsaker som foranlett besokare till regionen vilka kan vara svara att korrekt urskilja
inflytandet av. Att presentera resultatet av en kultursatsning likt tabell 1 kan uppfattas som
effektivt men ar giltig bara om underliggande berakningarna &r trovardiga. Vi utgar dock
fran att en regional aktor har kontroll och kdnnedom om storleken pa den satsning man
gor. Vi fokuserar darfor pa hur man kan ga tillvaga for att fanga de ekonomiska
konsekvenserna av en kultursatsning. Vad behdver man ké&nna till for att gora de
underliggande berékningarna trovardiga?
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I artikeln Economic impact of cultural heritage- research and perspectives (2008)
sammanstéller Einar Bowitz och Karin Ibenholt (BI) principerna for vad som har benamns
kulturmultiplikator. Artikeln &r en summering av erfarenheterna av att bedéma de
ekonomiska konsekvenserna for Roros’ som kulturarv. Deras analyser av R6ros visar pa att
cirka sju pgrocent av de sysselsatta &r ett resultat av Roros status som kulturarv, se avsnitt
2.4 nedan.

| artikeln betonas betydelsen av att battre ekonomiska uppféljningar av kulturinvesteringar
ar nodvandig. De uppmarksammar att en mangd pastaenden om stora lokala ekonomiska
effekter av kulturinvesteringar ofta bygger pa otillrackliga underlag och ogenomtankta
resonemang.

| figur 2 nedan beskriver schematiskt de viktigaste komponenterna att sétta siffror pa.

Figur 2 Schematisk multiplikatormodell

Positiva effekter:

. . Direkta
Kulturinvestering )
o . Indirekta
Legitimering
Alternativ

Betalningsvilja
Negativa effekter:
Lackage

Importerade resurser
Andra kostnader

Modellen startar” i och med att en kulturinvestering planeras. Kort kan sdgas att om
investeringen finansieras med lokala offentliga medel har dessa alltid en alternativ
anvéandning. Kulturinvesteringens konsekvenser maste med andra ord véagas mot
alternativens konsekvenser. Det finns en rdtt omfattande litteratur om hur man mater
betalningsvilja for den héar typen av investeringar.

Om finansieringen daremot kommer utifran kan man pa den lokala nivan bortse fran hur
finansieringen ska legitimeras och endast fokusera pa vilka konsekvenser den har.

Positiva effekter

De positiva effekterna av en investering kan delas upp i direkta och indirekta
konsekvenser. De direkta effekterna av en kulturinvestering bestar i huvudsak av tva delar,
dels de ersattningar fér varor och tjanster som levereras av individer och féretag som &r
etablerade lokalt/regionalt. Loner till anstéalld personal ar en del av sddana ersattningar.
Dels utgdrs de direkta effekterna av de intakter som kulturinvesteringen genererar fran
bestkare utanfor regionen i form av intradesavgifter.

En indirekt effekt uppstar hos dem som exempelvis levererar varor och tjanster till
kulturinstitutionen, restaurang och hotell. Den ékade inkomsten for sysselsatta i den lokala
ekonomin ger ocksa en effekt genom 6kad kopkraft. | Figur 3 anges de direkta effekterna
av niva 1 medan niva 2 och 3 &r de indirekta effekterna (niva 3 och efterféljande nivaer
kallas i OECD (2005) for inducerade effekter).

" stad i Norge p& UNESCOS varldsarvslista for sin unika trahusbebyggelse. | Sverige kand fran bl a
vinterscener i Pippi Langstrump-filmerna

® Artikeln &r i stora drag en sammanstélining av de erfarenheter som &ven redovisas av OECD
(2005).
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De indirekta effekterna utgors av lokal konsumtion av varor och tjanster som niva 1 (enligt
figur 3) foranleder. Vanligt forekommande &r att méata omsattningsforandringar i
detaljhandeln. Alternativt forsoker man via enkater fraga besckare om anledningen till
besoket och hur mycket man har spenderat samt pa vad.

Figur 3 skiss dver "kulturmultiplikatorn” eller ekonomiska bruttofléden*

"Kulturinvestering”

1 Erséttning till direkta regionalt Loner till Besokare till regionen, Utgifter vid besok
verksamma underleverantorer anstallda
Direkta intakter till kulturmonumentet
2 Ersattning till direkta regionalt Detaljhandel Andel av Logi (hotell, camping) andel av
verksamma underleverantorer Loner o driftsdverskott Loner o driftsdverskott
3 Utlagg/konsumtion till direkta regionala naringsidkare
Loner (andel) driftsdverskott

*Ldckage och andra kostnader ar inte medtagna

Negativa effekter

Negativa effekter av kulturinvesteringen bestar av kostnader och lackage. Med lackage
menas de resurser som av olika anledningar kops in utanfor regionen. Lackage kan ocksa
vara s.k. undantrangningseffekter. Under exempelvis Alpina VM i Are, trangdes de
”vanliga” turisterna undan under evenemanget dd det dels blev betydligt dyrare att hyra
boende under dessa veckor, dels av att det var fullbelagt. Vid en ekonomisk bedémning av
de ekonomiska effekterna av ett evenemang maste bortfallet av den “vanliga” turismen
raknas ifran for att fa en korrekt summa (se Pettersson (2007)). | vilken utstrackning detta
far genomslag i en ekonomi beror pd ekonomins storlek och struktur som exempelvis
tillgdngen pa arbetskraft, varor och tjanster. Om det inte finns tillrackligt med resurser pa
den lokala marknaden uppstar ett lackage ut fran ekonomin genom att man maste
importera det som saknas av arbetskraft, varor och tjanster. Den lokala ekonomins tillvaxt
uppstar nar inkomstflodet ar storre an lackaget (Armbrecht & Andersson (2010)).

Utover lackage uppstar aven kostnader. En kulturinvestering som leder till fler besokare
kan aven medfora trafikproblem, nedskrapning och slitage pa kultur och naturvarden som
inte fanns tidigare och som bor fangas upp som kostnader.

Resonemanget kring regionala ekonomiska effekter av kultur dverensstimmer med de
erfarenheter som turismlitteratur redovisar och kan sdgas folja den merkantilistiska
principen d.v.s. att ju mer som produceras inom en region desto storre blir
nettoexportintékterna.
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24 Rorosundersdokningen

Konsultforetaget Econ Poyri och NIKU genomfoérde projektet "Kulturarv och verdiskapin.
@konomisk virkninger av kulturarven pa Rgros” pa uppdrag av den Norska Riksantikvaren
under aren 2005 till 2008. Rapporten ”@konomisk verdiskaping av kulturminner” (notat
2008-036) sammanfattar projektet som bestod av sju olika delprojekt varav ett fokuserade
pa den uppskattning av det ekonomiska vardet av Roros som kulturarv. Projektet
uppskattade att cirka sju procent av sysselséttningen i Roéros kunde hérledas till Réros
status som kulturarv. Roros ar en av Europas éldsta trastader och praglad av gruvdrift fran
1600-talet framtill 1980-talet i ett omland av fjall. Ar 1980 blev Réros uppfért p& Unescos
lista pa varldsarv. Nedan beskrivs i korthet de metoder som anvants for att uppskatta de
ekonomiska vérdena kopplat till Réros som kulturarv.

2.4.1 Tillresta besokare

Eftersom den direkta effekten ar intdkter av besokare till Roéros ar den primara
informationen, som har ar av intresse, uppgifter om tillresta besokare. Standardfragor ar av
vilken anledning man besoker R6ros, om man &r dagsturist eller om en évernattning gjorts,
vilket logival som man har gjort samt hur mycket pengar man har spenderat och pa vad.
Uppgifter fran turismundersokningar kompletteras darefter med uppgifter fran andra
statistikkallor, framforallt turismrakenskaperna.

| Réros-studien hdamtades uppgifter om hur stora konsumtionsutgifterna ar i genomsnitt for
overnattande bestkare utifran olika logival respektive dagsturistens. Turisternas utlagg
utgor en bruttoférandring pa den samlade efterfragan av varor och tjanster lokalt.

I Norge har man statistik pa regionala och kommunala uppgifter pa antalet géstnatter for
ett antal logialternativ. | Roros-studien gjordes tva turistundersokningar, en 2005 och en
2006, dar sammanlagt 1047 personer deltog. Det framkom att cirka 60 procent av
turisterna hade valt Roros pa grund av dess historiska sarpragel eller for att Roros var en
sarskilt vacker stad. Att Roros ocksa framstod som ursprunglig och autentisk var det
karaktarsdrag som turisterna satte hogst. Dessa 60 procent fordelade sig nagot olika pa
olika typer av turister, dar hotell och konferensgéster hade en l&gre andel medan camping
och stugturister en hégre.’

2.4.2 Direkta effekter

Den kulturrelaterade efterfragan harleds genom att enbart utga fran de utlagg som dessa 60
procent haft, d.v.s. 60 procent av den totala efterfragan. Tabell 1 redovisar konsumtionen.
Har har andelar av respektive turistgrupp, det vill siga antalet utnyttjare per logival, fran
den lokala turistundersokningen kopplats till de genomsnittvarden som den nationella
turismundersokningen uppskattat.

Antalet dagsturister ar berdknad fran turismundersokningen genom relationen mellan
antalet dagsturister och antalet turister med hotell 6vernattning. Denna kvot har sedan
multiplicerats med kvoten av antalet hotellndtter och genomsnittliga antalet Over-
nattningsdygn. Antalet konferensbestkare har uppskattats efter intervjuer med hotellen i
Rdros om hur stor andel av konferensgaster som kan tillskrivas Réros som kulturstad.

% For de flesta finns det fler anledningar till varfor man gjort ett besék. | denna undersékning
efterfragande man endast ett svar
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Tabell 2 Kulturrelaterad turism

Turist efter Antal Utlagg per turistoch  Summa utlégg per logityp,
logityp turistdygn dygn (norska kronor)  miljoner norska kronor

Hotell 41 500 1151 47,8
Hotell, konferens 18 300 1151 21,1
Camping 25 000 341 8,5
Stugor 16 500 684 11,3
Dag 24 500 275 6,7
Summa 125 800 758 95,5

Kélla Fjose & Bowitz (2008) tabell 5.1

Konsumtionen fordelas mellan olika varor och tjanster. Fran andra kallor exempelvis
Dybedal et al (2006) hamtas uppskattningar av hur olika typer av turister (d.v.s. logi-
varianter) fordelar sin konsumtion pa olika varor och tjanster.

Utlaggen per turist enligt tabell 1 (kolumnen langst till hoger) fordelas pa olika sektorer
som producerar varor och tjanster enligt tabell 2.

| denna tabell redovisas aven forhallandet mellan omsittning och antal sysselsatta i
respektive sektor. Relationen omséttning per anstalld &r ett genomsnitt for olika branscher
som kan héarledas fran foretagsstatistiken. Denna kopplas ihop med information 6ver vilken
typ av konsumtion som tillresta besokare agnat sig at. .

Efterfragedkningen, omsattningsokningen, i pengar som turisterna medfort har darmed
omvandlats till en uppskattning av hur manga sysselsatta som denna 6kning fort med sig.
Har uppskattas de direkta effekterna med avseende pa sysselsittning av den
kulturbetingade turismen till cirka 150 personer (tabell 2).

Tabell 3 Direkt effekt av kulturturismkonsumtion
Omséttning fran Omséttning per Sysselsdttningseffekt,

kulturminnes sysselsatt, i miljoner,  antal personer
norska kronor.

relaterad turism, i
miljoner norska

kronor
Hotell och 55,9 0,5 105,6
restaurang
Aktiviteter * 14,6 0,5 32,0
Transporter 54 0,9 6,4
Dagligvaror 19,5 3,0 6,6
Summa 95,5 150,6

Kélla Fjose & Bowitz (2008) tabell 5.2
*H&r har statistik for personliga tidnster anvénts

2.4.3 Indirekta effekter

De verksamheter som far en omsattningsékning med anledning av turisterna férmedlar en
del vidare till sina underleverantdrer. Har har man for Rérosberédkningen anvént det
nationella genomsnittet av respektive sektors andel av produktionsvarde som gar till
insatsvaror. Denna andel har uppskattats for olika verksamheter fran input-output
tabellerna for 2002. | produktionsvérdet ingar aven import av varor och tjanster.

18



Uppskattningen av den del av efterfrigan som “stannar” lokalt maste minskas med denna
andel. Aven hér kan en uppskattad andel hamtas fran centrala register 6ver input-output
floden.

De indirekta effekterna (niva 2 i figur 3) uppskattas med andra ord genom att forsoka hitta
narmevérden till foljande relation:

Indirekta effekter = Omsattningsdkning * insatsvarors andel* (1- "importandel”)

Att Overfora omsattningsokningen i underleverantdrsledet till sysselséattning kréver dock
antaganden om var underleverantdrerna lagger sin konsumtion. De norska forskarna finner
det mest rimligt att utga den genomsnittliga kvoten mellan omséttning och sysselsatta for
naringslivet i riket och anpassa denna efter den regionala inkomstniva som i Sér-Trondelag
fall ar 90 procent av riket. Man erhaller da en kvot pa 1 miljon norska kronor per
sysselsatt.

Tabell 4 Indirekta effekter i underleverantorsled

Omséttnings-  Insats- Importandel  Underleverantérs  Sysselsatta
Okning varuhandel summa
(K1*K2*(1-K3)

Hotell och 55,9 0,39 0,7 6,5 6,5
restaurant
Detaljhandel 19,5 0,39 0,9 0,8 0,8
Personliga 14,6 0,38 0,5 2,8 2,8
tjanster och
kulturtjanster
Transporttjanster 5,4 0,32 0,5 0,9 0,9
Summa 95,5 11,0 11,0

Kélla Fjose & Bowitz (2008) tabell 5.3

De uppskattade indirekta effekterna summeras till 11 miljoner som omraknat till antal
sysselsatta blir 11 stycken. De direkta och indirekta effekterna leder till cirka 160
sysselsatta (150 + 11) i Roros. Detta innebér hogre inkomster vilket genererar effekter i
ett tredje led. Tabellen nedan sammanstéller berdkningen av dessa effekter. Summan
av effekterna blir: 150,6 + 11 + 54 = 166. Att inte mata indirekta effekter kan
foljaktligen innebara en underskattning med 10 procent.

Tabell 5 Berdkning av indirekt effekt m a p ékade inkomster

Sysselséttingsokning (direkt och indirekt) 162 Personer
Inkomst per sysselsatt (genomsnitt) 250 000 NKR/sysselsatt
Inkomstdkning 40,0 mNKR
Inkomstokning efter skatt (skattesats 30 %) 28,0 mNKR

Okat sparande (sparkvot 5 %.) 1,0 mNKR

Okad efterfragan efter sparande 27,0 mNKR

Okad efterfragan pa Roros specifika varor och tjanster 54 mNKR
(importandel 80%)

Omesattning per sysselsatt 1,0 mNKR

Okad sysselsittning i R6ros 5,4 Sysselsatta

Kélla Fjose & Bowitz (2008) tabell 5.4
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2.4.4 Vad tog Rorosstudien inte upp?

| dokumentationen kring Rorosstudien namner man nagra effekter som man inte tagit
hansyn till da kostnaderna att ta fram dessa uppgifter var for stora. Dessutom &r det rimligt
att anta att effekterna ar relativt sma.

1. Indirekta effekter i ytterligare led. Har berdknas till exempel inte att den Okade
konsumtionen leder till skatteeffekter som i sin tur leder till ett hdgre utbud av kommunal
service.

2. De indirekta effekterna med anledning av investeringar. En investering i 6kad kapacitet
exempelvis en utbyggnad av logimdjligheterna skapar s.k. acceleratoreffekt da de indirekta
effekterna far an storre utvaxling an tidigare.

3. Effekter i form av dkad inflyttning.

4. Undersokningen har inte tagit hdnsyn om Roéros utéver kulturminnen i form av
byggnader och stadsmiljo &ven har kulturrelaterade exportintdkter. Kulturminnena
sysselsatter sarskilda hantverkare som i princip kan tillverka repliker av Roros-artefakter
och darigenom generera ytterligare kulturminnesrelaterade intékter.

5. Innebar rikedom pa kulturminnen att Roérosboende har ett mindre behov av att
konsumera kulturminnen fran andra platser? Om sa ar fallet innebéar konsumtionsokningen
ett mindre ldckage givet att “kultur” dr en s.K. ”lyxvara” med en inkomstelasticitet over 1.

De effekter man bortsett ifran ar alla sadana att denna kan forvéantas vara positiva vilket
medfor att den uppskattning som gjorts ovan underskattar den verkliga multiplikator-
effekten.

Naturligtvis vore det intressant och vardefullt att studera dessa fragor narmare men det ar
komplicerade samband och relativt tidskravande att genomféra analyserna.

2.5 Undersokning av Vara konserthus
Bakgrund

Ar 1998 beslutade Vara kommunfullméktige att gora en kultursatsning. Den 1 januari ar
1998 bildades Vastra Gotalandsregionen och Vara kommun Iag plétsligt mitt i den nya
regionen. | mars ar 2002 togs det forsta spadtaget och den 5 september ar 2003 invigdes
den nya motesplatsen for kultur, skola och konferens i Vara. Vara Konserthus drivs av
kommunen med stéd av Vastra Gotalandsregionen och hade cirka 50 000 bestkare och 140
forestallningar &r 2010°.

Forskningsprojektet

Avsnitt 2.5 bygger pa J Armbrecht och T D. Andersson studien ” Varas Virde Varar — en
studie om viardet av Vara konserthus” som studerar effekter som relatera ekonomiska och
samhéllsekonomiska véarden som har uppstatt av investeringen i kulturhuset i Vara. Studien
ar ett reslutat av att ett forskningsprojekt som utforts av forfattarna vid Handelshégskolan
vid Géteborgs universitet och ar indelat i tre delar™.

10 http://www.vara.se/omoss.4.58aef784115b28a58298000324.html

1 E8r en utférligare beskrivning av forskningsprojektet se J Armbrecht & Tommy D. Andersson
(2010) studie "Varas Virde Vara — en studie om vdrdet av Vara Konserthus .

20


http://www.vara.se/omoss.4.58aef784115b28a58298000324.html

Forfattarna papekar att for att forstd hur en kulturinstitution kan bidra till kommunal
utveckling &r det nodvandigt att forsta de mekanismer som kan leda till métbara
forandringar. Allmant finns en forvantan att en kulturinstitution ska ¢ka den regionala
attraktionskraften och bidra till 6kad sysselsattning och skatteintdkter. Dock &r det inte
sjalvklart att det bidrar positivt till den lokala ekonomin.

2.5.1 Jamforelser av ekonomisk utveckling i Vara samt i referenskommun

| delprojekt 1 undersoks om det gar att spara nagra effekter i sekundardata pa kommunniva
genom att jamfora tva likvardiga kommuner med varandra. For att kunna spara effekterna
till kulturinvesteringen samt folja den kommunala utvecklingen i datamaterialet maste
satsningen ha agt rum for mer an fem ar sedan. Det var ocksa viktigt att kommunerna var
sa lika som mojligt till exempelvis storlek och lage. Vara kommun, som hade investerat
medel i en kulturattraktion jamférdes med Falkdpings kommun, som inte har gjort en
liknande satsning. Utifran befintliga registerdata jamfors de tva kommunerna med
ambitionen att se om det rent statistiskt gick att urskilja nagra effekter i kommunernas
utveckling under de senaste 10-30 aren.

Analysen visade att det fanns tecken pa att investeringen i Varas konserthus hade forandrat
kommunens utveckling i en sadan man att den kunde identifieras i statistiken. Det gick
ocksa att utlasa positiva effekter pa turismbranschen de senaste fyra aren. Bland annat hade
antalet disponibla biddar okat. Vilket medforde fler foretag och arbetstillfillen. Aven om
foretagen betalar skatt och genererar intdkter for kommunen, ar det inte sjalvklart att
personerna som ager och jobbar i de nya foretagen bor i Vara kommun” (J Armbrecht &
T D.Andersonns 2010).

2.5.2  En beskrivning av ekonomiska effekter i Vara kommun

| delprojekt 2 bygger forskarna vidare pa resultaten fran den forsta delen och kompletterar
med enkatundersokningar for att mer detaljerat studera de ekonomiska effekterna av
konserthus i kommunen. Besokarna har fatt fylla i en enkét med fragor kring vad de skulle
vara villiga att betala och vad de verkligen betalade™. Skillnaden mellan dessa tvé& varden
kallas for konsumentoverskott (CS i figur 4 nedan) och beskriver att bestkaren har
spenderat mer eller mindre pengar &n det upplevda vardet. Mattet indikerar om besokaren
forvantade sig mer eller mindre an vad de upplevt.

Datainsamlingen for Vara konserthus baseras pa ett urval forestallningar (nio stycken
under ar 2008). Ett slumpmassigt urval av besokarna tillfragades om att delta i en
internetbaserad undersékning. Svarsfrekvensen var 53 procent och resultatet fran
enkatundersokningen visar att de flesta besokarna var mellan 50 och 70 ar och hade en
genomsnittlig hogre inkomst an riket i snitt vilket forfattarna menar &r positivt eftersom
Vara tillhor den grupp av kommuner om ligger under riksgenomsnittet. Over 90 procent av
besdkarna kom till Vara for att i forsta hand bestka konserthuset. Cirka 79 procent av
besokarna var tillresta (lingre dn 2 mil) och lika stor andel var "aterbesokare”.

| studien har de s.k. pengaflodena kategoriserats i entrébiljetter, shopping, mat och dryck
inom och utanfor konserthuset samt logi och dvriga aktiviteter. Ur enkéten framgar ocksa
att de som ér tillresta spenderar betydligt med &n “’lokalbefolkningen”.

“Bilaga 2 ger en kort sammanstallning av begreppen. For en mer utforligare genomgang
se stycke 4.1.2 i Armbrecht & D. Andersson (2010) studien ” Varas Virde Varar —en
studie om vdrdet av Vara konserthus”.
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I figur 4 nedan kan vi se resultatet kopplat till de utvalda nio forestallningarna. Hér
framgar vad respondenten sa sig vara villig att betala for hela kvéllen, den hypotetiska
kostnaden, (WTP)* — utgifter hela kvéllen (den faktiska kostnaden) = (konsument-
dverskott) CS™.

Figur 4 samband mellan totala utgifter och individers konsumentoverskott
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== WTP hela kvdllen «=ofe« utgifter hela kvdllen CS hela kvallen

Kélla: Armbrecht och Andersson

Exempelvis den kvéllen som GBG Symfonikerna hade konsert spenderade varje besokare i
genomsnitt 375 kronor. Nér de tillfrdgades om hur mycket de, rent hypotetiskt, vara villiga
att betala for kvéllen (vad de tyckte kvallen var vard) blev genomsnittet per besgkare
419,50 kronor. Det genererar ett konsumentoverskott pa cirka 25,60 kronor. Synonymt kan
vi studera forestillningen ”Till kungens forndjelse” dar kostnaden for kvéllen var 178
kronor medan man var villig att betala 488,90 kronor vilket gav ett konsumentdverskott pa
hela 316,90 kronor.

Forfattarna gor antagandet att Vara konserthus hade 35 000 besdkare varje ar. Med det som
utgangspunkt och det genomsnittliga upplevda vardet pa 528 kr, blir den aggregerade
betalningsviljan 18,5 mkr, totala utgifter 8,2 mkr (i genomsnitt 234 kr) samt
konsumentdverskottet 10,3 mkr (i genomsnitt 294 kr).

B3 Willingness-to-pay

14 Consumer surplus.

Definition enligt Nationalencyklopedin- Konsumentdverskott, inom nationalekonomin skillnaden
mellan det en person maximalt &r villig att betala for en efterfragad kvantitet av en vara eller tjanst
och det han eller hon maste betala fér denna kvantitet.
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2.5.3 Kultursatsningens effekt i regionen

| delprojekt 3 studeras den regionala effekten av kultursatsningen i termer av vérde,
livskvalitet och attraktionskraft. Har & ambitionen att forsdka kartlagga de védrden som
Vara konserthus skapar bland olika befolkningsgrupper oavsett om man har besokt
konserthuset eller ej*. | studien anvénds metoden CMV (Contingent Valuation Method)
och begreppet “icke-brukarvdrde” som delats in i optionsvarde (sprida vardet till andra
delar i regionen) arvedelsvérde (bevara vardet for framtida generationer) och existensvarde
(formaga att paverka individers identitet och valvard genom dess existens)
Riksantikvarieambetet (2002). 250 respondenter fran Vara och 350 stycken fran Véstra
Gotaland valdes slumpmassigt ut for telefonintervjuer. Fragorna behandlar bland annat om
de har besokt konserthuset, om utbudet motsvarat deras kulturintresse, om konserthuset
bidrar till 6kad livskvalitet, om man &r villig att betala skatt for att bevara, och hur mycket.
Tabell 5 och 6 nedan visar Icke-brukarvéarden for Vastra Gotaland respektive Vara
kommun. Kort kan sagas att ju narmare konserthuset en respondent bor, ju stérre varde far
konserthuset.

Tabell 6 Icke-brukarvarde for Vastra Gétaland

Kategori Antal Max Min Medel Std
Optionsvarde | 241 0 1400 84 165,9
Arvedelsvérde | 246 0 700 90 151,1
Existensvérde | 267 0 650 29 70,3
Totalt véarde 252 0 2100 203 332,1

Kalla: Armbrecht och Andersson

I tabellen ovan kan vi utldsa vad de i Véstra Gotaland i genomsnitt “hypotetiskt” var villiga
att betala for konserthuset. For att omsétta dessa resultat till en regional dimension ar det
mojligt att multipliceras vardena med den totala befolkningen i Véstra Goétaland som ar
over 16 ar och darigenom fa det totala vardet som skapas pa regional niva. For
befolkningen i Vara kommun har konserthuset en storre betydelse. Siffrorna nedan visa att
det finns en nagot storre genomsnittlig betalningsvilja lokalt. Genom att pd samma satt
multipliceras vardena med den totala befolkningen i Vara kommun kan man fa fram vardet
som skapas pa lokal niva. Noterbart ar att existensvardet inte skiljer sig namnvart at lokalt
och regionalt.

Tabell 7Icke-brukarvarde for Vara kommun

Kategori Antal Max Min Medel Std

Optionsvarde | 185 0 1500 122 219,3
Arvedelsvérde | 186 0 1000 149 229,5
Existensvérde | 201 0 1000 38 107,1
Totalt varde 185 0 2500 309 474,6

Kalla: Armbrecht och Andersson

> F8r en genomgang av forskning kring dessa fragor och en utférligare beskrivning av metod se
kap 5 i studien ” Varas Varde Varar — en studie om virdet av Vara konserthus” Armbrecht & D.
Andersson (2010)
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Genom att aggregerad icke-brukarvardet pa en kommunal och regional niva ar det mojligt
att dra slutsatsen om det totala vérdet som skapats i Vara kommun och Véstra Gétaland.
Exempelvis utgar studien fran att den totala befolkningen 6ver 16 ar i Vara kommun é&r
12 966 personer genom att multiplicera antal personer med medelvardet far man fram det
totala vérdet for kommunen.

Tabell 8 Ackumulerade varden for Vara kommun

Optionsvarde Arvedelsvarde | Existensvarde Totalt vérde

Medelvérde 122 149 38 309
Antal personer 12 966 12 966 12 966 12 966
Totalt varde i kr 1584772 1937170 495 514 4 006 494

Kélla: Armbrecht och Andersson

Sammanfattningsvis kan konstateras att forsta delen forsoker fanga effekter kring
konserthuset i befintliga dataregister och konstaterar att det tar ett antal ar innan man kan
utlasa hela effekten i registerdata. | del 2 och 3 mats vilket ekonomiskt bidrag konserthuset
har skapat lokalt och regionalt. Forfattarna menar att en stor andel av vérdet skapas utanfor
kommunens granser vilket pekar pa att regionen som helhet gynnas av konserthuset.
Vidare podngterar forfattarna att i den andra delen av studien kan det finnas motsattningar
mellan de foretagsekonomiska - och de samhallsekonomiska malséttningarna. Och att
genom att skapa en kulturell attraktion i ett mindre samhélle som Vara innebér en stor
finansiell insats och organisation. Men det kan ocksa skapa en forandring i samhallet som i
sin tur skapar relationer mellan individer och bygger upp natverk som framjar den lokala
utvecklingen.

2.6 Avslutande kommentarer

| detta avsnitt beskrivs de delar vars betydelse vi vill understryka. Utgangspunkt har varit
en av de tre dimensioner av utvecklingsdynamik i vilken kultur spelar roll och da framfor
allt i mindre orter. Kulturinvesteringar som verktyg for att 6ka regionens attraktionsvéarde
for externa besokare.

Berakningar av kultursatsningars effekter, kan likt manga andra anstrangningar pa det
ekonomiska omradet, géras nara nog hur komplicerade som helst. Vi har valt att fokusera
pa det faktum att mycket fa undersékningar av kulturinvesteringars effekter har gjorts fram
till idag. Déarfor har vi forsokt att beskriva de mest nédvandiga berakningar en aktdr bor
gora for att ha ett primart material som kan anvandas som en indikator pa vartat det lutar.

Regionerna i de tva redovisade studierna har den gemensamma utgangspunkten att skapa
regional utveckling via en kulturattraktion. De tva framforda exemplen belyser pa olika
sétt hur man kan undersoka de ekonomiska effekterna av en kultur.

Studien om Vara lyfter fram kulturinvestering som ett verktyg for att skapa regional
identitet och attraktionskraft. Rorosstudiens huvudfokus ar daremot att belysa ett mer strikt
ekonomiskt satt att mata effekten av kulturattraktionen i bland annat termer av antal
sysselsatta. Studierna om Roéros och Vara beskriver rent praktiskt hur undersdékningar kan
utféras och vilken information som en regional aktdr bor ta fram for att kunna uppskatta
vérdet av en kulturinvesterings lokala ekonomiska inflytande. Den ekonomiska effekten
som mats i exempelvis betalningsvilja kan ses som ett komplement till multiplikator-
ansatsen.
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Det nationella ansvaret

Ansvaret for att forbattra kunskapen kan delas upp i ett nationellt och ett regionalt sadant.
Vi uppfattar att foljande arbetsférdelning ar realistisk och relevant. Nationen ansvarar for
att turismrakenskaperna ar tillforlitliga och med god precision. Regionaliserade kultur-
rakenskaper skulle ocksa kunna vara ett utvecklingsomrade se nasta kapitel.

Bade undersokningen av Vara konserthus och Rérosundersokningen &r ett exempel pa hur
genomsnitt uppskattade av nationell statistik som input-outputtabeller, branschdata och
turismrakenskaper har anvants for att harleda regionala storheter pa direkta och indirekta
effekter. Dessa effekter ar uppskattningar som har fel i den omfattning som genomsnitten
inte &r representativa for regionen. Det nationella ansvaret ar att leverera nationell statistik
som har lagt slumpfel. En fordel ar om dessa uppskattningar aven kan berdknas till en
regional niva. Nasta kapitel anger att det finns majligheter att utveckla den nationella
statistiken harvidlag.

Det regionala ansvaret

I samband med satsningar som har syfte att starka ortens varumarke och attraktionsvarde
bor regelmassigt lokala effektundersokningar genomforas. Pa den regionala nivan ligger
dock ansvaret pa den regionala aktéren att sadana undersokningar genomfors. Det ligger pa
den regionala aktdrens ansvar med andra ord att:

1. Ha kontroll dver storleken pa (den lokala delen av) kulturinvesteringen.
2. Genomfora trovardiga besdksundersokningar

3. Genomfora uppskattningar av direkta och indirekta effekter. | dessa ar det av vikt att
olika former av lackage identifieras.

Syftet med en turist/besoksundersdkning i detta sammanhang &r att harleda hur stor andel
av besokarna som kommer av en viss anledning samt vilken karaktar pa utlagg dessa
besokare har haft. OECD (2005 sid 87) illustrerar betydelsen av hur fragor formuleras med
nagra exempel.

o Skulle du komma hit &ven om kultursatsningen xx inte gjordes?

(Om besokaren svarar NEJ pa denna fraga kan man anta att 100 procent av utlagg i
samband med bescket ar foranlett av kultursatsningen) om svaret ar JA maste man forsoka
kvalificera vilka utlagg som kan harledas fran kultursatsningen. Nasta fraga ar da lamplig
att ga vidare med

o  Skulle du minska dina utlagg om kultursatsningen xx inte hade gjorts?

Om svaret pa denna fraga ar NEJ sa har inte kultursatsningen paverkat utlaggen alls. Om
daremot svaret ar JA kan man ga vidare med att kvalificera mer noggrant.

For en dagsturist eller en boende i regionen bor en alternativ fraga stallas till den forsta
fragan ovan.

e Skulle du ha besokt nagot annat eller spenderat pengar pa nagot annat om
kultursatsningen xx inte hade varit fallet?

Om svaret ar NEJ sd kan alla utlagg hanforas till kultursatsningen. Att genomfora
besoksundersokningar medfor ocksa andra tekniska svarigheter som att korrekt identifiera
en population av besokare vilket refererar delvis om traditionell marknads-
undersoékningsmetodik
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Ovanstaende illustrerar att det ar magjligt att med lampliga fragor fa en uppskattning av
andelen av besokare som man skall utga ifran vid berékningar av de direkta och indirekta
effekterna for vilka man kan utnyttja nationella statistiska uppskattningar.

Slutord

Vid sidan om den allménna betydelsen att vid kultursatsningar géra besdksundersdkningar
och fanga upp direkta och indirekta effekter poangterar OECD (2005) de dimensioner som
paverkar multiplikatorns storlek och finner att foljande erfarenheter kan dras.

e Insatsvaror/tjanster bor sa langt som majligt hamtas fran regionen

For en liten ort &r kanske den stora utmaningen att mobilisera ortens resurser sa att de kan
anvandas pa ett flexibelt satt. Den sedvanliga historien om att ortens befolkning inte kan
"mota” turister och ge service medfor att resurser ldmnar orten ndr den inhyrda
arbetskraften l[&mnar orten.

Ortens formaga att utnyttja sitt ”sociala” kapital kan vara det som skiljer forlust fran
framgang.
e Stdd komplementara aktiviteter

Detta kan lata sjalvklart men konsten att utnyttja resurser optimalt &r just att hitta hur de
kan stérka varandra.®

e Varaktigheten &r viktig

Det rader fortfarande brist pa goda undersokningar som berdknar trovardiga
multiplikatorer frén olika typer av satsningar. Aterkommande héndelser, det vill séga att
bygga en tradition, har pavisats fa storre resultat dn enstaka satsningar. | en nyutgiven
antologi askadliggors dessa forhallanden och problem som kan uppstd nar man forsoker
agera pé regional niv med bland annat exempel frdn Hultsfredsfestivalen. *’

Lindeborg & Lindkvist Red (2010) “Kulturens kraft fr regional utveckling ”( Nilsén “system for
kreativitet”) SNS forlag 2010
ibid
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3 Kulturrakenskaper?

| forra kapitlet behandlades den regionala dimensionen och i detta kapitel ligger fokus pa
den nationella och till viss man den internationella nivan. Att det finns en vilja att mata
kulturndringarnas och kulturens betydelse i ekonomiska termer i form av andel av BNP
bottnar framférallt i den 6kade uppmérksamhet de s& kallade kultur och/eller kreativa'®
naringarna fatt de senaste 15 aren. Om kulturnaringarnas andel av BNP okar Gver tiden &r
detta ett bel&dgg for att politiken i hogre grad maste forhalla sig till denna sektor”. I detta
avsnitt anvander vi dock enbart uttrycket kulturndringar som begrepp for dessa intressen.™®

Internationellt har bade Finland, Kanada och Spanien uppréttat kulturrakenskaper och fler
linder har bérjat underséka mdjligheten att gora detsamma®. Detta kapitel belyser
problematiken med att uppratta denna typ av rakenskaper. Ett dilemma &r att om landerna
utgar fran olika definitioner av kulturnaringar nar de beraknar sina kulturrakenskaper sa
paverkar det méjligheten att gora jamforelser mellan landerna®.

Foljande fragor kommer behandlas:
1. Vad &r kulturrdkenskaper?
2. Ar det mojligt att uppratta kulturrakenskaper i Sverige?
3. Kan man jdmfora Svenska kulturrdkenskaper med andra lander?
4

Ar det mojligt att uppréatta regionala kulturriakenskaper?

Innebdrden av rékenskaper

Nationalrdkenskaperna (NR) &r den mest etablerade modellen for studier av
samhallsekonomin sedd ur ett helhetsperspektiv. Bakgrunden ar dels dess koppling till
makroekonomisk teori dels till den standardisering som utvecklats under manga ar i FN:s
System of National Accounts (SNA).

EU, OECD och IMF férordnar anvandandet av SNA for att beskriva nationens ekonomi till
exempel som underlag for konjunkturpolitik och ekonomisk planering. Sverige som
medlem i EU foljer 95, manualen for de europeiska nationalrdkenskaperna. Esa95
foreskriver vilka tabeller med information som varje medlemsland ska producera samt
vilka definitioner som ska anvédndas for statistiken. Insamlingsmetoderna av den
underliggande statistiken till nationalrdkenskaperna varierar mellan landerna. Nagra
landers data bygger till stor del pa registerdata pa populationer medan andra lander har
urvalsundersokningar for datainsamlingen.

Begreppet rékenskaper anvénds for att systemet &r upplagt med konton som ska summeras
till lika stora totalsummor likt traditionella konton inom bokféringen. Férsorjningsbalansen
ar summan over kontona for de tillgangar som nationen har vilka ska vara lika stora som
summan for kontona som utgor den totala anvandningen av dessa tillgangar.

18 Cultural and creative industries (CCI)

19 Se diskussion ITPS(2008) och avsnitt 3.4 nedan
2 Ministry of education, Finland 2009:13

21 Gordon and Beilby-Orrin
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Tabell 9 Forsorjningsbalans, produktion och anvandning

Tillgangar Anvandning
Foradlingsvarde Privat konsumtion
Import Offentlig konsumtion

Investeringar (brutto och lager)

Export

Tillgangar &r det som nationen importerar eller sjalv producerar. Produktionen kan delas
upp i insatsvaror och foradlingsvarde. Insatsvaror ar det ett foretag behdver képa in for att
kunna producera. Forédlingsvérdet dr det varde som ett foretag tillfor i produktionen.

For en bildkonstnar &r duk, farg och penslar insatsvarorna i produktionen, dar
foradlingsvéardet dar det realiserade véarde som tillférs konstndren i form av
I6n/driftsdverskott vid en forséljning av verket. Att verket dessutom kan ha ett
“konstnarligt” virde som kan beskrivas annorlunda an forséljningsvardet tillhér en annan
diskussion.?

Anvandningen &r det vi konsumerar eller det som vi véljer att investera eller exportera
istallet for att konsumera. FOr konstnéren kan tavlan har antingen kopas av privata samlare
(privat konsumtion) eller inkdpas med offentliga medel som en del i utsmyckningen av det
offentliga rummet eller till en konstsamling pa ett museum eller liknande. Verket kan
ocksa betraktas som en investering om ett foretag koper in konst i syfte att oka trivseln pa
arbetsplatsen for att fa en 6kad produktion.

BNP som &r ett matt pa den totala ekonomiska aktiviteten i landet under en period kan
summeras upp via forddlingsvirdet frén tillgdngssidan”. Fradn “anvéndningssidan”
motsvarar BNP summan av konsumtion och investeringar samt nettoexporten. Att berédkna
den andelen av nationalrdkenskaperna (NR) som utgérs av kultur innebdr att kunna
avgransa vad som é&r bade foradlingsvarde fran kulturproduktion och vad som &r
anvandning av kultur. Déar det ar varje lands ekonomiska statistiksystem som sétter
granserna for hur val det ar mojligt att urskilja ekonomiska aktiviteter som refererar till
kultur.

3.2 Kulturrakenskaper

All ekonomisk verksamhet som kan kopplas till kultur ar redan med i NR da dessa ska
omfatta hela rikets ekonomi. For att sérredovisa kulturen i ekonomiska termer och kalla
redovisningen for kulturrdkenskaper behéver vi anvanda samma statistikkéllor och
anpassningar av statistiken som i NR.? Man redovisar ddri vad som &r kultur av
nationalrakenskaperna respektive delar. Denna metod kallas satellitrakenskaper, da man i
samma system, men vid sidan av, uppréattar rdkenskaper for ett tema — har bendmnt
kulturrakenskaper.

22 Foradlingsvarde uppstar endast vid forsaljning. Osalda bilar har inget foradlingsvérde utan
omfattar endast de kostnader som forbrukats vid produktionen av dem.
% De justeringar som kréavs for att tillgangar ska vara lika med anvandningen.
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Andra omraden dar man upprattat satellitrakenskaper for att redovisa ett tema ar: turism-,
halso- samt miljorakenskaper.* Tidigare har IT-rakenskaper varit aktuellt i samband med
diskussionen att méta den “nya ekonomin” (SOU 2002:118), men detta realiserades inte.

Kulturrakenskaper innebar att identifiera foradlingsvardet fran all kulturproduktion och
summan av all anvandning av kultur. Denna avgréansning eller identifiering av produktion
och anvéndning utgor ett problem. Dér ar det respektive lands ekonomiska statistiksystem
som satter granserna for hur val det &r majligt att urskilja kulturellt ekonomisk aktivitet.

Erfarenheten fran Finland, Kanada och Spaniens arbete med kulturrékenskaper har varit att
det finns ett behov av att gora forbattringar i statistiken for att kunna sérskilja
kulturnaringar fran 6vrig verksamhet. Kanada och Spanien har genomfort forandringar i
befintligt statistikinsamling och dven samlat in ny statistik for att kunna méta
kultureffekter.

3.3 Internationella jamforelser

Om man jamfor den av Tillvaxtanalys foreslagna svenska definitionen av kulturnaringar
med den definition som Spanien och Finland anvént i deras kulturrdkenskaper ar den
storsta skillnaden att den svenska foreslagna definitionen for kulturnaringar ar snéavare
avgransad kring kulturens kéarna. Bade Spanien och Finland har med stora delar av
Sveriges definition, men inkluderar ocksa produktion i nara anslutning till den kulturella
produktionen. Exempelvis raknar Finland med tillverkning av svartvaror®, handel med
kulturella varor och kulturutbildning som inte ingar i den svenska definitionen.

| Finland har man valt att definiera kulturproduktion enbart efter branscher eller andelar av
branscher. Man patalar ocksa att den storsta metodologiska fragan for kulturrakenskaper ar
valet av vilka branscher man véljer att inkludera i kulturnéringar och att man kontinuerligt
bor utvardera vilka branscher som ska réknas in i kulturen och vilken andel av branschens
produktion som ar kulturell. 1 Spanien ingar branscher, produkter och aven utbildningar i
definitionen pa kultur. Idag finns det flera forsok till att harmonisera kulturstatistiken
mellan l&nderna. Unesco har tagit fram ett internationellt ramverk for kulturstatistik som
vare sig Finland, Kanada, Spanien eller Sverige foljer®®. Sverige &r delaktigt i ett arbete
som 4r initierat av EU-kommissionen i samarbete med Eurostat?” och kommer att paga
fram till ar 2012.

3.3.1 Kulturens ekonomiska andel i Finland och Spanien

Resultatet fran kulturrdakenskaperna i respektive land redovisat i form av hur stor andel
kulturekonomin utgor méts i BNP-andel. | Finland visar man pa att under perioden 1995-
2003 fér kulturen en mindre ekonomisk betydelse i samhéllet®. | Spanien &r det en svag
minskning av kulturens andel av BNP under perioden 2000-2007%. Kanada har en
oférandrad niv& under perioden 1996-2002*. D& det finns stora skillnader i definition av

24 SCB 2007:5

%% \Jaror som &r avsedda for att spela in eller spela upp ljud och bild. T.ex. TV, kameror, stereo,
datorer, tomma dvd-skivor, etc.

2 UNESCO 2009

27 ESSnet

%8 Ministry of Education of Finland (2009)

22\tinistry of Culture of Spain(2009)

% statistics Canada (2005)
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kultur emellan landerna bor man tolka resultatet forsiktigt och inte gora nagra direkta
jamforelser mellan landerna.

Noterbart &r att den foreslagna svenska definitionen ab branscher enbart &r angiven i SNI
2007. Anledningen till det ar att Tillvaxtanalys har beddémt att tidigare naringsgrens-
indelning varit for grov for att kunna avgransa kulturnaringar i Sverige. Vilket far till foljd
att det inte &r mojligt att ta fram branschstatistik for kulturen fore ar 2007.

3.4 Svenska kulturrakenskaper?

3.4.1 Kulturproduktion

Foljande stycke inriktas pa hur val och om det & mojligt att mata kulturen i delarna av
tillgangar och anvandning utifran befintlig statistik i Sverige. Denna del blir nagot teknisk
men ambitionen &r att beskriva komplexiteten i att uppratta kulturrdkenskaper. Dér det
finns svarigheter att avgransa kulturen diskuteras mojligheter till forbattringar.
Kulturtillgangar delas upp i privat och offentlig kulturproduktion da statistikkallorna ar
olika.

Definition av kulturnaringar

Vad &r kultur? Det finns manga olika svar pa vad som ar kultur. For att kunna vélja ut vad
som ar ekonomiska effekter av kultur behovs forst en definition av vad som ar kultur. |
Sverige har Tillvaxtanalys® valt att definiera kulturnaringar efter Throshys nomenklatur,
som innebadr att majoriteten av vardet ska vara kulturellt i form av estetik, andlighet socialt,
historik, symbolik eller autentisk.

Tabell 9 Throsbys nomenklatur dver kulturvarden

Estetik Skonhet, harmoni och form

Andlig Varden av sekular eller religiost innehall som aterspeglar manniskans
stravan efter meningsfullhet

Social Varden som skapar socialt sammanhang mellan individer

Historia Varden som tillfredsstéller behov av historisk forankring

Symbolisk Individer kan ge mening at foremal och handelser som darmed blir
symboler.

Autentisk Vérden av originalitet, genuinitet

Kélla: Throsby 2001 s 28f

Utifran denna nomenklatur har Tillvéxtanalys avgransat den svenska kulturproduktionen i
statistiken som en “trident” (se nedan) med ett antal branscher, produkter och yrken®.

e En bransch, enligt naringsgrensindelningen, raknas med nar huvudsaken av vad
den producerar kan tillskrivas Thorshys kulturnomenklatur, exempelvis
bokutgivning, museiverksamhet och artistisk verksamhet, etc.

e | tva fall har det funnits produkter som till huvuddelen &ar kulturella, men dar
branschen som helhet inte kan klassificera in i definitionen kulturnéringar. | de

* Tillvaxtanalys 2009:06
%2 Se bilaga 3
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fallen har man valt att ange produktionen av produkterna datorspel och
reklamdesign som kulturprodukter.

o Ett yrkes bidrag till produktionen kan vara kulturellt utan att branschen behéver ha
en stor andel kulturella vérden i sin produktion. En formgivare som arbetar i
bilbranschen ar ett exempel pa detta.

Kulturtridenten

Det totala kulturvardesproduktionen ska teoretiskt uppskattas med summan av
foradlingsvérden av vad denna kulturvérdesproduktion motsvarar. Foradlingsvardena
bestar av dels lonesummorna for de sysselsatta dels de driftéverskott som dessa
I6nesummor kan hanforas till. Figur 5 nedan beskriver denna produktion med den s.k.
“tridenten”. De tre gré félten &r de omrédden som utgdr den ekonomiska “’kultursektorn”.
Den bestér alltsd av “kultur’-yrken sysselsatta inom “kulturniringar” samt av “icke-
kulturyrken” som ocksa dr sysselsatta inom kulturndringar, formodligen som
”stodfunktioner” till kulturvdrdeproducenterna. Slutligen bestar sektorn av de med
kulturyrken sysselsatta utanfor kulturnéringarna.33

Det ar rimligt att anta att Idnesummaorna for dessa yrkens &r en del av féradlingsvardet med
avseende pa kultur som produceras utanfor kulturnaringarna. Trident-ansatsen ar med
andra ord ett satt att fanga storleken pa hela ekonomin inom ett identifierat omrade. Att
enbart anvénda kulturnéringars produktion av kulturvérden leder till en underskattning av
produktionen av kulturvédrden i NR. Genom att anvénda trident-ansatsen minskas denna
underskattning av kulturvardesproduktion.

Figur 5 illustration av total kulturvardesproduktion, Kulturtridenten
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Metoden att med att anvdnda tridentansatsen har betydligt battre mojlighet att fanga
kulturproduktion an andra lander som bara definierar kulturverksamhet fran branscher
d.v.s. efter huvudsaklig ndringsgrenstillhdrighet. | Sverige kommer ca 40 procent av de

% Denna trident-modell som bygger pa tre falt med kombinationer av kulturell verksamhet i form av
yrken och branscher har anvants av Stephen Higgs och Stuart Cunningham i Australien, NESTA i
Storbritannien och det Franska kulturministeriet. Aven Kanadadefinierar kulturen utifrén
branscher, yrken och produkter. Statistics Canada (2004,) Higgs, Cunningham & Bakhshi (2008,

31



sysselsatta inom kulturproduktion fran verksamheter som definierats via produkt eller
yrke*. Nackdelen &r att det stéller nigot hdgre krav pé det nationella statistiksystemet.

Den anforda definitionen som bara tar med verksamheter dér foradlingsvardet domineras
av kulturvérde ger storre mojligheter att finna det unika med kulturndringar. En
konsekvens blir dock att kulturnaringar enligt denna definition blir mindre &n for de lander
som inkluderar i sina kulturndringar narliggande verksamheter som till exempel
distribution och forsaljningsled.

Privat kulturproduktion

Kulturproduktionen definieras av branscher, produkter och yrken. Dar tittar vi pa
mojligheterna att mata foradlingsvarde, sysselsatta och 16nekostnader.

Det kulturella utbudet fran foretag p& branschniva® kan hamtas fran SCB:s statistik dver
foretagens ekonomi som dven anvands av NR. Statistiken pa foretag baseras till stor del pa
register och ar av god kvalitet vilket ger bra forutséttningar for att avgransa kulturnéringar
och dess féradlingsvarde och sysselsatta®.

I tva fall har branschindelningen varit for grov for att kunna identifiera kulturproduktionen.
| dessa fall har man istéllet valt att anvanda produkterna:

6 201 003  Datorspel (original)
7 311 102 Reklamdesignh och konceptutvecklingstjanster

For att rdkna fram fordadlingsvarde, sysselsatta och lonekostnader kopplade till produkten i
en bransch foreslar SCB att produktens omséattningsandel av branschens omsattning
motsvarar produkten motsvarande andelspropotion av foradlingsvérdet, antalet sysselsatta
och léneutgifter. Till exempel om en produkts omsattning ar fem procent av branschens
omsattning antar man aven att produkten ocksa har fem procent av branschens
foradlingsvérde, sysselsatta och I6nekostnader.

Produkten datorspel samlas idag inte in separat. Under arbetet med denna studie
meddelade SCB att de ser dver om det ar mojligt att gora en separat insamling av
produkten datorspel. For reklamdesign och konceptutvecklingstjanster sker all produktion i
en bransch®’. Dar &r produktens omsattningsandel 2,7 procents av branschens omsattning
och da antas det aven att produkten har 2,7 procent av lénekostnaden, foradlingsvérdet och
sysselsatta i branschen.

For de yrken som ingar i kulturella branscher ar de ekonomiska effekterna redan med i
rakenskaperna fran branschdata. Ut6ver dessa yrken vi vill fanga in i kulturrakenskaperna
de yrken som tillfor foradlingsvarde i form av kulturvarde men som ar verksamma utanfor
for de identifierade kulturndringarna. Vid berdkning av foradlingsvarde for kulturyrken
anvander man lénekostnaden som ersattning av foradlingsvardet. Lonekostnaden antas
avspegla det varde som arbetet tillfor produktionen i form av féradlingsvarde.*®

¥ Tillvaxtanalys 2009/054

% svensk naringslivsindelning 2007 (SN107)

% Se bilaga 3

" SNI 731Rreklamverksamhet

% Dessa yrkens bidrag till driftséverskottet fér branscher utanfér kulturnaringarna inraknas
emellertid inte vilket medfér en underskattning av kulturproduktionens foradlingsvarde
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Ett problem med yrkesstatistiken &r att bortfallet i statistiken &r stort, vilket framst géller
foretag med 0-1 anstdllda. Ska man kunna anvanda yrken i kulturrdkenskaperna ar det
angeldget att yrkesstatistiken forbattras for det minsta foretagen. En utveckling av
yrkesstatistiken skulle dven ge nya mojligheter att studera pa arbetsmarknadsfunktionssatt,
t.ex. matchning mellan av utbud och efterfragan pa arbetsmarknaden. Detaljerade uppgifter
om yrkesstatistikens forbattringsmajligheter finns i bilaga 4.

Offentlig kulturproduktion

| nationalrékenskaperna redovisas offentlig produktion av kulturvarden i kategorin:
Fritidsverksamhet, kultur och religion. For att finna finare indelning for offentlig
kulturproduktion behdver man titta pa mikrodata i offentliga finanser. Kulturradet har i
“kulturens pengar 2002”% visat att det &r méjligt att redovisa kulturen pé en finare niva. En
vidareutveckling av denna redovisning som ocksa tar hansyn till kulturens definition i
branscher, yrken och produkter & angeldgen om man ska upprétta kulturrdkenskaper i
Sverige.

Noterbart &r ocksa att man i offentlig kulturproduktion bor réakna in offentliga institutioner
vars syfte ar att finansiera eller bedriva kulturell verksamhet som inte omfattas av
branschindelningen for kulturproduktion i den kulturella ekonomin, t.ex. Kulturradet.

3.4.2 Kulturanvandning

Konsumtionen delas upp i privat konsumtion och offentlig konsumtion da
insamlingsmetoden av den ekonomiska statistiken &r olika. Offentlig och privat
konsumtion av kultur ar ofta sammankopplade. Exempelvis, nar en person gar pa en
teaterforestallning eller ett museum &r den totala konsumtionen uppdelad i den privata
konsumtionen som &r priset pa biljetten och subventionen av teaterforestallningen som ar
den offentliga utgiften. I kulturanvandningen ingar aven kulturinvesteringar och kulturens
netttoexport.

Privat konsumtion

Det ar manga produkter som for konsumenten enbart bestar av ett kulturvarde t.ex. ett
teaterbesok. En stor del av kulturproduktionen kommer inte till konsumenten som en ren
kulturprodukt utan bara som en liten andel av en annan produkts vérde. Det kan vara ett
reklamfotoforetag som tillfor kulturvarde till en ickekulturell produkt eller det kan vara en
designer pa bilforetaget som tillfor bilen ett kulturellt varde med sitt designarbete.

Ska man bara mata de produkter som har en stor kulturandel och acceptera att det blir en
skillnad mellan produktion och konsumtion eller ska man férsoka méta alla produkter och
forsdka mata deras kulturandel av konsumtionsvérdet?

En metod &r att undersoka den privata kulturkonsumtionen, dar man &ven registrerar
kulturkonsumtionen pa varor med lagre kulturandelar. Det skulle innebéra att man behéver
utbka informationen om konsumtionen med konsumtionens kulturvarde, praktiska nytta
och andra vérden per produkt. Praktiskt skulle det kunna innebara kompletterande fragor i
undersékningen angaende hushallens utgifter. Om man nojer sig med att méata de produkter
som har en hog kulturandel, s& ar data i undersokningen av hushallens utgifter relativt
detaljerade och det finns goda méjligheter att sarskilja vad som &r kulturproduktion.

% Kulturradet 2003:6
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Problemet som aterstar att I6sa ar hur man ska kunna separera den delen av produktionen
som &r avsedd for konsumtion av varor med hogt kulturvarde och den delen som har en lag
kulturandel. Konsumtion av varor med lag kulturandel kan komma av att kultur-
produktionen antingen &r en insatsvara i en annan produktion eller att ett yrke bidragit med
en liten kulturandel till en produkt. Kanada har 16st detta genom att dela upp produktionen
i kulturproduktion for konsumtion och kulturproduktion som &r insatsvaror i annan
produktion®.

Viljer man att underséka all privat konsumtions kulturandel per varugrupp blir det en dyr
understkning. Om man istéllet bara mater varor i konsumtionen med hog kulturandel blir
det diskrepans mellan anvandning och tillgangar i kulturrakenskaperna och man far géra
nagot liknande som Kanada och dela upp produktionen beroende pa om den ér till for
konsumtion eller insatsvaror i annan produktion. Fragan om hur man ska mata den privata
kulturkonsumtionen och hur den ska relateras till kulturproduktionen behéver studeras
narmare utifran vad som ar praktiskt och ekonomiskt genomforbart.

Offentlig kulturkonsumtion

Pa anvandningssidan gors en andamalsfordelning av konsumtionsutgifterna for offentlig
konsumtion efter &ndamé&l enligt COFOG®. SCB redovisar den offentliga
kulturkonsumtionen under rubriken: Fritidsverksamhet, kultur och religion. Det behovs en
finare indelning for att kunna ta med offentlig kulturkonsumtion i kulturrdkenskaperna. En
majlighet att skatta den offentliga konsumtionen &r att ga via den offentliga produktionen
da offentlig produktion definitionsmassigt ar offentlig konsumtion till sjalvkostnadspris
minus avgifter (t.ex. biljettintakter).

Kulturens produktion som investering

Att mata kulturinvesteringar betyder att man behdver undersdka foretag och offentlig
sektors konsumtion och kulturproduktion i ett investeringssyfte. Det kan t.ex. vara ett
foretags inkop av konst till lokalerna for att 6ka trivsel hos personalen, som ska generera
battre produktion. | alla EU-l&nder finns berékningar Over investeringar i artistiska och
litterdra original. Den statistiken behover utvecklas till att tdcka fler delar av
kulturndringarna. Vare sig Spanien*’ eller Finland*® har estimerat investeringar i
kulturrékenskaperna

Kulturens nettoexport

Nettoexporten kan delas upp i varor och tjanster samt export och import
Insamlingsmetoden &r per produkt och statistikmetoden &r densamma for export och
import.

Nar det galler nettoexport for varor for de 32 branscher och tva produkter som ingar i
kulturproduktionen finns 10 produktgrupper som relaterar till kulturbranscher och
kulturprodukter for import och export av varor i utrikeshandeln®.

For nettoexporten av tjanster d.v.s. utrikeshandeln med tjanster redovisas i grova
indelningar, dar kulturtjanster kan finnas i wunder rubrikerna: Data- och

“0 Statistics Canada (2004)

“! Classification of Functions of Government
2 Ministry of Culture of Spain(2009)

3 Ministry of Education of Finland (2009)
“ Se bilaga 4
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informationstjanster, Licenser/royalties samt Personliga tjanster, kultur m.m. Den grova
indelningen gor att det inte & mojligt att sarredovisa kulturens andel av tjanster pa export
och import. FOr kulturrdkenskaperna ar det sammanfattningsvis 6nskvart att béattre kunna
sarskilja kulturella och dvriga produkter i utrikeshandelsstatistiken.

3.5 Regionala kulturrakenskaper
Ar det mojligt att upprétta regionala kulturrakenskaper?

For tillgangssidan ar vi beroende av statistik fran statistikkallorna fran foretagens ekonomi,
produktdata, yrkesregistret och offentliga finnanser. Foretagens ekonomi bygger pa
registerdata och det & mojligt att presentera statistik for de flesta kommuner®.
Yrkesstatistiken bygger ocksa pa register och registerdata och dven har ar det mojligt att
redovisa ner pa en relativt fin geografisk indelning. For den offentliga kulturproduktionen
har kulturradet visat att det ar mojligt att redovisa offentlig kulturproduktion ner pa
lansniva. Enligt SCB ar produktdata inte mojligt att fordela regionalt med god kvalitet.
Produkterna datorspel och produktdesign &r dock en mycket liten del av kulturen fran
tillgangssidan.

Fran anvandningssidan ar det svarare att skatta kulturen pa regional niva. Framst pa grund
av att privat kulturkonsumtion kommer fran en urvalsundersokning som blir betydligt
osakrare pa regional niva, eftersom urvalet ar for litet.

Sammantaget finns det relativt goda forutsattningar for att skatta kulturrakenskaperna pa
regional niva fran tillgangssidan, forutom for kulturprodukter. Fran anvandningssidan blir
datamaterialet osékrare pa regional niva. Vidare studier behdvs for att narmare studera
forutsattningarna for regionala kulturrakenskaper.

3.6 Avslutande kommentarer

Det finns forutsattningar for att borja arbetet med kulturrakenskaper i Sverige och om
intresse finns att félja den kulturella ekonomins utveckling och betydelse i samhéllet ar en
utveckling av kulturrakenskaper angelagen. Kanada och Spanien ar exempel pa att sadana
onskemal medfort anpassningar i statistiken for att battre kunna sarredovisa kulturen i de
olika delarna av kulturrdkenskaperna.

Bast forutsattningar for att redovisa kulturen finns pa tillgangssidan. En forbéattring av
yrkesstatistiken och en finare redovisning av kulturen i offentlig produktion kan genom-
foras inom en rimlig tidshorisont. Det forbattringar som behdver goras for att fa bra
yrkesstatistik kostar bade i form av resurser och 6kad uppgiftslamnarbdrda men det skulle
ge forbattrade mojligheter for arbetsmarknadsfunktionsstudier bade inom och utanfor
kultursektorn. Fran anvandarsidan ar det flera bitar som behover studeras narmare for att
kunna gora avgransningar av vad som &r kulturanvandning. D&r behdver man framst titta
pa hur man ska mata privat konsumtion. Det finns dven behov av att fa battre
avgransningar av kulturens nettoexport och matningar pa kulturens produktion som
investeringar.

Pa regional niva finns det relativt goda majligheter att uppratta kulturrakenskaperna fran
tillgangssidan, forutom for kulturprodukterna datorspel och reklamdesign. Fran
anvandningssidan &r det svarare att fordela kultur anvandningen pa regional niva.

“® Tillvaxtanalys 2009:06
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Majligheterna att jamfora Sveriges kulturella ekonomi med andra lander ar sma da det
saknas en internationell definition pa vad som ar kultur i form av produkter, branscher och
yrken. ldag pagar flera forsok till att harmonisera kulturstatistiken mellan landerna.
Sverige &r delaktigt i ett arbete som &r initierat av EU-kommissionen i samarbete med
Eurostat*® och kommer att p&ga fram till &r 2012.

Om man utvecklar kulturrdkenskaper efter den av Tillvéxtanalys foreslagna svenska
definitionen kommer man dven att ha nytta av det vid en eventuell senare anpassning till en
internationell kulturdefinition. Detta eftersom en stor del & gemensamt i problematiken
hur man ska mata kulturens andel i kulturrdkenskaperna oavsett vilket lands definition man
anvander.

“6 ESSnet- European Statistical System network project on Culture Statistics Development
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Bilaga 1 Multiplikator harledning
Multiplikatorresonemanget bygger pa den enkla och grundldggande makroekonomiska
framstallningen om relationen mellan inkomst, konsumtion och investeringar. %’
Vi anvander foljande beteckningar:
Y= inkomst
| = investering, exogen variabel dvs. bestdms utanfor modellen
C= &r konsumtion
b = konsumtionsbenagenhet, dvs. andelen av inkomsten som gar till konsumtion, O<b<1.
a = konstant (da modellen é&r i linjar form)
Samt féljande relationer
C=a+hy
Y=C+I
Utover detta gors foljande antaganden
1) att det finns lediga resurser i form av arbetskraft och realkapital
2) att dessa tillgangliga fér anvéndning
3) stabilitetsvillkor eller jamvikt

Da det finns ledig kapacitet kan en forandring i investeringar sétta i gang en process vars
slutlage kan harledas genom ett ompusslande av termerna ovan.

Y =a+hY +i
Och

Y = L a+ ! |
@-b)  (@-b)

En forandring av | medfor en forandring pa 1/(1-b). Denna senare kallas multiplikator i och
med att da b & mindre &n 1 (men inte noll) sa kommer kvoten alltsa bli storre &n 1. En
investering medfor, givet antagandena, att inkomsten blir storre dn investeringsdkningen.

Forklaringen till detta &r att den exogent bestdmda forédndringen i Investering leder dels till
en lika stor forandring i inkomsten Y. Sedan i nésta led, medfér den 6kade inkomsten en
Okad konsumtion. Den Okade konsumtionen leder till okade inkomster for i
konsumtionsvaruindustrin. | ett tredje led leder 6kningarna i konsumtionsvaruindustrin i
sin tur till 6kad konsumtion etc. i all oandlighet.

Summan av effekter kan dven harledas som summan av en odndlig geometrisk serie

* Dickson H Lukkainen PA och Sandeling B (1986) Termer i Nationalekonomi, Liber
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Bilaga 2: Betingad vardering och Betalningsvilja

Texten nedan &r en kort sammanstallning av stycke 4.2.1. i studien ” Varas Virde Varar —
en studie om vérdet av Vara konserthus” Armbrecht och D. Andersson(2010)

Att véardera offentliga varor och tjanster som kultur eller kulturupplevelser &r ett relativt
nytt omrade dar man staller hypotetiska fragor for att mata ekonomiska preferenser. |
studien har Contingent Valuation metoden valts (vanligen forkortat CV-metoden eller
CVM). Metoden saknar en etablerad Oversdttning, men “betingad vérdering” eller
“hypotetisk virdering” dr dversattningar som anvands. Metoden anvénds bland annat for
att mata s.k. existensvarden. Inom exempelvis trafiksdkerhetsforskningen anvénds ofta
denna metodik som utvecklats for att mata betalningsviljan for nyttigheter som vanligen
inte handlas pd marknaden Hultkrantz & Svensson (2008). Ofta stélls s.k. slutna ja/nej
fragor exempelvis “’skulle du betala X kronor for Y?” dir kostnaden varieras i olika delar
av undersokningen for att kunna berakna en efterfragekurva. Metoden anvands ocksa for
att skatta naturresurser exempelvis vardering av rent vatten. Att forsoka satta ett monetért
varde pa exempelvis rent vatten kan man jamfora det men kostnader eller
samhallsfoérandringar. Det ar alltid en svarighet med att bade identifiera och uppsatta
kostnader for samhéllet for de delar som inte gar att mata i stycken, kronor och éren.

| studien beskrivs exempel pa immateriella intakter. Exempelvis kan den eventuella
“investeringen” bidra till ett 6kat intresse for att andra investera i regionen, stolthet for den
egna regionen eller ett kulturellt uppsving. Exempel pa immateriella kostnader kan vara
trafikstockning, trangsel vid attraktionen eller en Okad brottslighet och forstorelse. |
stréavan efter att monetart kunna vardera de immateriella posterna har ett flertal studier valt
att anvanda en metod dar man tillfrdgar besokaren om dennes betalningsvilja,
”Willingness-to-pay” (WTP) nir det géller intdkterna och ”Willingness-to-accept” (WTA)
nar det galler kostnaderna®. Det vill sdga men ber besékarna att vardera sin upplevelse i
matbara enheter. “Vilken av dessa tva matt som bor anvandas bestams till stor del av
vilken offentlig nyttighet eller typ av attraktion som undersoks* ” eftersom de kan ge olika
resultat, (Armbrecht och D. Andersson 2010).

Om de intervjuade satter ett hogre eller lagre pris pa sin upplevelse an de verkliga
kostandena skapar det ett konsumentdverskott ”Consumer surplus” (CS) eller konsument-
underskott. Detta blir inte bara ett ekonomiskt matt utan ocksa ett matt pa hur nojd
besokaren var och en fingervisning om vilka forvantningar besokaren hade pa upplevelsen
som helhet.

8 Andersson, T. D., & Samuelson, L. A. (2001)
9 Andersson, T., Rustad, A., & Solberg, H. A. (2004)
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Bilaga 3: Tabell over kulturnaringar, produktgrupper
samt yrkesgrupper

Tabell 2.1 Kulturnaringar med utgangspunkt i naringsgrenklassificering SNI 2007

58 110 | Bokutgivning

58 131 | Dagstidningsutgivning

58 140 | Utgivning av tidskrifter

58 190 | Annan forlagsverksamhet

58 210 | Utgivning av dataspel

59 110 | Produktion av film, video och TV-program

59 120 | Efterproduktion av film, video och TV-program

59 130 | Film-, video- och TV-programdistribution

59 140 | Filmvisning

59 200 | Ljudinspelning och fonogramutgivning

60 100 | Sandning av radioprogram

60 200 | Planering av TV-program och sandningsverksamhet

63 910 | Nyhetsservice

71 110 | Arkitektverksamhet

74 101 | Industri- och produktdesignverksamhet

74 102 | Grafisk designverksamhet

74 103 | Inredningsarkitektverksamhet

74 201 | Portrattfotoverksamhet

74 202 | Reklamfotoverksamhet

74 203 | Press- och 6vrig fotografverksamhet

74 300 | Overséttning och tolkning

85 521 | Kommunala kulturskolans utbildning

85 522 | Ovrig musik-, dans- och kulturell utbildning

90 010 | Artistisk verksamhet

90 020 | Stodtjanster till artistisk verksamhet

90 030 | Litterart och konstnarligt skapande

90 040 | Drift av teatrar, konserthus od

91 011 | Biblioteksverksamhet

91 012 | Arkivverksamhet

91 020 | Museiverksamhet

91 030 | Vard av historiska minnesmérken och byggnader och liknande sevardheter

91 040 | Drift av botaniska tradgdrdar, djurparker och naturreservat

Tabell 2.2 Kultur produktgrupper som ej innefattas av kulturella branscher

Spin2007

6 201 003 | Datorspel (original)

7 311 102 | Reklamdesign och konceptutvecklingstjanster
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Tabell 2.3 Kulturyrkesgrupper

SSYK(ISCO88) Benamning

2141 Arkitekter och stadsplanerare

2413 Marknadsanalytiker och marknadsforare

2431 Arkivarier, museitjansteméan m.fl.

2432 Bibliotekarier m.fl.

2442 Antropologer, arkeologer och konservatorer*

2451 Journalister, forfattare, informatérer m.fl.

2452 Skulptorer, malare m.fl.

2453 Kompositorer, musiker och sdngare inom klassisk musik

2454 Koreografer och dansare

2455 Regissorer och skadespelare

2456 Formgivare

3118 Kartingenjorer m.fl.*

3131 Fotografer

3132 Ljud- och bildtekniker

3429 Ovriga agenter m.fl. (teateragenter, impressarios men kan inkludera alla agenter som inte &r
specificerade dock ej agenter, speditorer eller arbetsformedlare)

3471 Tecknare, illustratorer, dekoratorer m.fl.

3472 Presentatorer i radio, TV m.m.

3473 Musiker, sdngare, dansare m.fl. inom underhallning

3474 Cirkus- och varietéartister m.fl.

3476 Inspicienter, rekvisitorer m.fl.

4140 Biblioteksassistenter m.fl.

5113 Guider och reseledare

5122 Kockar, Kallskankor

7312 Musikinstrumentmakare m.fl.

7313 Guld- och silversmeder

7321 Drejare m.fl.

7322 Glashyttearbetare m.fl.

7323 Glasgravorer

7324 Dekorationsmalare

7330 Konsthantverkare i tré, textil, lader m.m.

7341 Text- och bildoperatérer m.fl.

7342 Etsare och gravérer, tryckmedier

7343 Privatbokbindare

7344 Screen- och schablontryckare

7421 Méobelsnickare m.fl.

7422 Korgmakare och borstbindare

7431 Skraddare, modister och ateljésémmerskor

7432 Korsnarer

7433 Tillskarare

7434 Sémmare

7435 Tapetserare

7441 Garvare och skinnberedare

7442 Skomakare m.fl.
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Bilaga 4: utrikeshandel med varor

Tabell 6ver utrikeshandel med varor per bransch &r 2009

Kulturella naringar

Utrikeshandel med varor
med indelning per produkt

Varuimport,
bortfallsjusterad, tkr

Varuexport,
bortfallsjusterad, tkr

58 110 Bokutgivning 58.110 1395 002 929 183
bokutgivningstjénster

58 131 58.131 utgivningstjanster 111 870 50 385

Dagstidningsutgivning for dagstidningar

58 140 Utgivning av 58.140 utgivningstjanster 701951 215034

tidskrifter avseende tidskrifter

58 190 Annan 58.190 andra forlagstjanster | 1 347 309 1548 171

forlagsverksamhet

58 210 Utgivning av dataspel

59 110 Produktion av film, 59.110 film-, video- och tv- | 2278 310 2527725

video och TV-program produktionstjanster

59 120 Efterproduktion av

film, video och TV-program

59 130 Film-, video- och TV-

programdistribution

59 140 Filmvisning

59 200 Ljudinspelning och 59.200 ljudinspelnings- och | 551 138 525 354

fonogramutgivning fonogramutgivningstjanster

60 100 Séndning av

radioprogram

60 200 Planering av TV-

program och

sandningsverksamhet

63 910 Nyhetsservice

71 110 Arkitektverksamhet 71.110 arkitekttjanster 8276 5418

74 101 Industri- och
produktdesignverksamhet

74 102 Grafisk
designverksamhet

74103
Inredningsarkitektverksamhet

74 201
Portréattfotoverksamhet
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74 202
Reklamfotoverksamhet

74 203 Press- och dvrig
fotografverksamhet

74.203 press- och 6vriga
fotograftjanster

1227

108

74 300 Overséttning och
tolkning

85 521 Kommunala
kulturskolans utbildning

85 522 Ovrig musik-, dans-
och kulturell utbildning

90 010 Artistisk verksamhet

90 020 Stodtjanster till
artistisk verksamhet

90 030 Litterért och
konstnarligt skapande

90.030 litterart och
konstnarligt skapande

120 559

146 746

90 040 Drift av teatrar,
konserthus od

91 011 Biblioteksverksamhet

91 012 Arkivverksamhet

91 020 Museiverksamhet

91.020 museitjanster

224 419

85 150

91 030 Vard av historiska
minnesmarken och byggn.

91 040 Drift av botaniska
tradgardar, djurparker och
naturr.

Kalla: SCB
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Bilaga 5. Forbattringar av yrkesstatistiken

SCB:s ambitionsnivan for foretag med mer an en anstalld ar att yrkesklassificeringen ska
ha en aktualitet pa 5 ar. De stora bortfallsproblemen i yrkesregistret ligger hos enskilda
naringsidkare och féretag med en anstalld.

SCB arbetar med metodforbattringar av yrkesregistret. T.ex. underséker man
mojligheterna att kombinera ndringsgren med utbildningsbakgrund fér enskilda
naringsidkare. Inom kulturyrkena finns det flertalet enskilda féretag som troligen fangas in
genom branschindelningen, t.ex. fotografer och arkitekter. FOor hantverk kan det vara
svarare att fanga yrket via naringsgrenen. T.ex. yrket smed eller smidesforetag finns inte
som en egen néringsgren, utan Klassificeras in den produkt man producerar. T.ex. smidda
tradgardsstolar av jarn ligger under en annan naringsgren an smidda marlor for hovslagare.

Vill man utdka ambitionsnivan for enskilda naringsidkare och foretag med en anstalld till
den ambitionsniva SCB har for storre foretag i form av en utékad undersokning gor SCB
en grov uppskattning av kostnaden till ca 1500000 kr och en belastning av
uppgiftslamnarbérdan med 1 600 timmar. Det skulle innebéara att det tar 5 ar for att komma
till samma niva som for stérre foretag. En punktinsats for att under ett ar uppdatera hela
stocken enskilda foretagare och foretag med en anstilld motsvaras av en kostnad pa
5 000 000 kr och 6 400 timmars belastning av uppgiftslamnarbérdan.

Yrkesstatistiken &r indelad i SSYK 94, som bygger pd den internationella indelningen
ISCO-88". Det ar dnskvart byta till ISCO-08 som har en finare indelning av tjanstesektorn
och skulle forbattra mojligheten att vélja ut kulturyrken.

%0 standard fér svensk yrkesklassificering
*! International Standard Classification of Occupations
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Tillvaxtanalys, myndigheten for tillviaxtpolitiska utvarderingar och analy-
ser, ar en gransoverskridande organisation med 60 anstallda. Huvudkon-
toret ligger i Ostersund och vi har verksamhet i Stockholm, Bryssel, New
Delhi, Peking, Tokyo och Washington.

Tillvaxtanalys ansvarar for tillvaxtpolitiska utvarderingar, analyser och
internationellt kontaktskapande och darigenom medverkar vi till:

o starkt svensk konkurrenskraft och skapande av férutsattningar for fler jobb
i fler och vaxande foretag

 utvecklingskraft i alla delar av landet med starkt lokal och regional
konkurrenskraft, hallbar tillvéxt och héllbar regional utveckling

Utgangspunkten ar att forma en politik dar tillvaxt och hallbar utveckling
gar hand i hand. Huvuduppdraget preciseras i instruktionen och i regle-
ringsbrevet. Dar framgar bland annat att myndigheten ska:

o arbeta med omvarldsbevakning och policyspaning och sprida kunskap om
trender och tillvaxtpolitik

e genomfdra analyser och utvarderingar som bidrar till att riva tillvaxthinder

e gora systemutvarderingar som underlattar prioritering och effektivisering av
tillvéxtpolitikens inriktning och utformning

* svara for produktion, utveckling och spridning av officiell statistik, fakta fran
databaser och tillganglighetsanalyser

« tillhandahdlla globala métesplatser och framja internationellt kontaktskapande
inom tillvéxtpolitiken
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